
  
    
      [image: 500459.jpg]

    


    
      


      


      


      

    

  


  
    


    Carles Marín


    EL INFORMATIVO


    DE TELEVISIÓN


    Producción, guion y edición


    audiovisuales


    [image: 001-176_Reporterismo_TV.pdf]


    [image: 4.pdf]

  


  
    


    EL INFORMATIVO


    DE TELEVISIÓN


    Producción, guion y edición


    audiovisuales


    Carles Marín


    [image: gedisa.tif]

  



  

    


    © Carles Marín


    © Del prólogo: Pedro Piqueras


    Corrección: Rosa Rodríguez Herranz


    Cubierta: Juan Pablo Venditti


    Primera edición: mayo de 2017, Barcelona


    Derechos reservados para todas las ediciones en castellano


    © Editorial Gedisa, s.a.


    Avenida del Tibidabo, 12 (3º)


    08022 Barcelona, España


    Tel. (+34) 93 253 09 04


    Correo electrónico: gedisa@gedisa.com


    http://www.gedisa.com


    Preimpresión: Moelmo, s.c.p.


    Girona 53, principal


    Tel. 93 507 55 58


    08009 Barcelona


    www.moelmo.com


    eISBN: 978-84-16919-05-5


    Queda prohibida la reproducción total o parcial por cualquier medio de impresión, en forma idéntica, extractada o modificada, en castellano o en cualquier otro idioma.


  



  
    


    


    A mi ahijado y sobrino, Xavier Marín Serra,


    porque los niños grandes


    se convierten en grandes personas.


    

  


  
    


    Índice


    Prólogo de Pedro Piqueras


    1. Introducción. El informativo de televisión como espejo del ciudadano


    1.1. La confección del informativo: producción, guion y edición audiovisuales


    2. La noticia, género audiovisual por excelencia. Tipología de informativos


    2.1. Géneros informativos audiovisuales


    2.2. Informativos diarios y no diarios


    2.3. Informativos de carácter público y privado, nacional y autonómico


    3. Estructura del informativo de televisión diario


    3.1. Jerarquía de trabajo. ¿Quién hace qué en el informativo de televisión?


    A. Dirección de informativos


    B. El director de la edición de un informativo diario


    B.1. Editores y coeditores


    B.2. Realizador y responsable de producción


    C. Jefes de área


    D. Áreas de trabajo


    D.1. Redacción


    D.1.1. El redactor


    D.1.2. Las delegaciones


    D.1.3. Las corresponsalías


    D.1.4. Documentación


    D.1.5. Los presentadores


    D.2. Producción


    D.3. Realización


    3.2. El consejo de redacción. La escaleta


    3.3. Las áreas del noticiario. Reparto de temas


    3.4. Formatos de noticias en el informativo


    3.4.1. Formatos tipo


    3.4.2. Combinación de formatos


    3.4.3. Efectos de realización y posproducción


    3.5. Controles de los estándares de calidad en la redacción y edición de las noticias previamente a la emisión


    3.6. La realización y la emisión del directo del informativo


    4. El informativo de televisión en la práctica


    4.1. Cómo se produce, escribe y monta una noticia


    4.1.1. La pieza


    4.1.2. Las colas


    4.1.3. El directo


    5. Glosario


    6. Bibliografía


    Agradecimientos


    

  


  
    


    Prólogo


    Pedro Piqueras


    Director de Informativos Telecinco


    Conozco a Carles Marín desde hace ya algunos años, aprecio su trabajo, y hoy me siento honrado de acompañarle con este prólogo para su libro destinado a los estudiantes de periodismo; particularmente, para aquellos que muestran una especial inclinación por el medio audiovisual. Estamos ante un volumen acerca de los informativos de televisión que es prolijo en detalles y en el que no es fácil echar de menos ninguna cuestión de cuantas intervienen en el desarrollo de un programa de noticias. Esto tiene mucho que ver con el carácter del riguroso profesor Marín, un enamorado del mundo audiovisual dedicado a enseñar periodismo televisivo y empeñado en despertar la ilusión entre sus alumnos, como he podido comprobar personalmente en calidad de docente ocasional dentro de su departamento.


    Durante casi 30 años como editor y presentador de informativos, me ha tocado vivir de lleno la evolución de un modo de hacer. Tres decenios en los que he sido testigo y a veces actor del paso de aquellos telediarios basados en una sucesión de noticias con unas cuantas grabaciones en vídeo y largas lecturas del presentador en pantalla, a un momento en que la imagen se ha constituido —incluso por sí misma— en un elemento fundamental; hasta el punto de que, en ocasiones, una determinada secuencia determina su emisión por encima de su verdadero valor como noticia. Los noticiarios de televisión se han hecho más «televisivos» que nunca y han encontrado nuevas vías para hacerse más atractivos dentro de cadenas —públicas o privadas— cuya base es el entretenimiento.


    Ha habido muchas transformaciones... Hace tres decenios, los informativos estaban basados en secciones clásicas como política, economía e internacional. Casi siempre, al final del espacio, un cierre cultural y los deportes. Ocasionalmente aparecía algún reportaje en profundidad y pocos, muy pocos, informes sobre problemas, cambios o preocupaciones de la sociedad que tanto interesan hoy en día. Los sucesos y el área de sociedad eran inexistentes; para eso estaba El Caso en prensa escrita o el programa Gente en tve. Un ambiente en el que, como pueden imaginar, la crítica interna y la externa habrían avergonzado a cualquier editor que hubiera tenido la ocurrencia de introducir en la escaleta un desfile de moda, por ejemplo.


    Eran los años 90 cuando Antonio Asensio y Pepe Oneto me encargaron, en Antena 3, que pusiera en marcha un programa semanal, al que finalmente llamamos Espejo Público. Fue un programa —entonces de reportajes— concebido como una revista de televisión y en el que muchos aprendimos que la información es algo más que aquello que los periodistas queríamos o debíamos contar... De pronto advertimos que, lejos de vetustos propósitos y obligaciones como informadores, nos debíamos también al interés del espectador y aquel espacio se llenó de reportajes acerca de la actualidad informativa nacional e internacional, de terrorismo... —que entonces eta pegaba y fuerte—, pero también nos sumergimos en problemas como el de las sectas o las drogas, o hacíamos nuestros particulares viajes a centros de peregrinación o al desconocido mundo rural y a veces vacío de España. Queríamos escapar del aburrimiento; debíamos aceptar aquella máxima de Jesús Hermida en el sentido de que lo anodino, lo tedioso no tenía cabida en un medio como la televisión. Sí, debíamos escapar del sopor haciendo incluso concesiones al mundo de la salud, la moda o la cirugía estética... incluso con un cierto toque de ironía y hasta humor en algunos asuntos. Sin saberlo, llegamos a aceptar las reglas del llamado «infoentretenimiento» que más tarde llegó a contagiar, en mayor o menor medida, a los informativos, con el consiguiente escándalo de aquellos que consideraban los noticiarios de televisión como un simple sucedáneo del periódico o la radio en imágenes. ¡Anatema! Llegaron a gritar.


    Hubo otras experiencias que influyeron, desde mi punto de vista, en un cambio de paradigma con respecto a la información televisiva. Por ejemplo, determinadas alteraciones formales; hemos pasado de los antiguos informativos basados en la tradicional pirámide invertida, a los actuales construidos sobre la base de varios segmentos en los que importa, y mucho, cómo atraer y mantener la atención del espectador durante todo el tiempo de emisión. Había que sorprender al televidente, evitar su fuga hacia otras cadenas. Aparecieron los cebos, las ráfagas, las noticias breves... Podríamos decir que los informativos de televisión tenían que dejar de ser un bloque compacto de noticias y acercarse —salvando las distancias en forma y contenido— al mundo de los actos de las obras teatrales o a las composiciones musicales, las sinfonías con su allegro, su scherzo o su molto vivace. Se trataba de contar una historia, una reflexión sobre la actualidad, con noticias relacionadas entre sí y cambios de estructura y ritmo que consiguieran el favor del televidente.


    Estamos en un momento en que ni siquiera los grandes intelectuales desprecian este medio de comunicación, aunque sea como escenario para la expresión, para la creatividad en informativos y en programas de entretenimiento. Un medio que reinó en toda la segunda mitad del siglo xx y que seguirá reinando, al menos en los primeros decenios del siglo xxi. Hasta George Steiner, uno de los grandes sabios de nuestro tiempo, se refiere a ello recordando la capacidad creadora de Shakespeare al decir: «Para mí es un actor sublime, un escritor de guiones a quien le habría fascinado la televisión (...) maneja cinco versiones de una misma escena...». Sí, porque la televisión es creatividad, sorpresa, lucha, en fin, contra el tedio. Incluso en los informativos.


    Son tiempos de cambios —a veces rompedores, a veces paulatinos— que nos han servido para conformar los informativos de hoy en día. Las cadenas de televisión, fundamentalmente las privadas, pero también las públicas, son conscientes de que un noticiario de televisión es también un programa de televisión. Hablamos de espacios capaces de informar y a la vez capaces de crear sensaciones, de no aburrir a los televidentes.


    Pero los cambios no quedan en los nuevos modelos de edición de los espacios informativos. Estamos ante un proceso de innovación permanente que ahora viene empujado por la incorporación de lo que se ha dado en llamar «el periodismo ciudadano». La aparición de las redes sociales —particularmente Twitter— y la proliferación de cámaras incorporadas a los teléfonos móviles han contribuido a la multiplicación de las fuentes de imágenes y noticias en una proporción inimaginable sólo 10 años antes. De esa forma, la proliferación de periodistas y cámaras espontáneos obliga a una nueva concepción de los informativos. Es imposible no tenerlos en cuenta en una televisión moderna que quiera acercarse al ciudadano, al televidente... pero también debemos estar pendientes, vigilantes para que los contenidos de nuestros informativos sigan siendo veraces, rigurosos.


    Todas estas nuevas formas de hacer sólo explicarían una parte del sentido de los nuevos informativos de televisión. Como tal medio de comunicación de masas, la televisión se dirige a un público heterogéneo... con diferente formación cultural, con diferencia también de intereses que deben ser atendidos. La televisión tiene una función informativa; los noticiarios televisivos comparten escenario con programas destinados al entretenimiento y hacen bien en aprovechar los recursos escenográficos que el medio ofrece para atender los intereses y preferencias de los espectadores. Otra cuestión, en pleno siglo xxi, no tendría sentido.


    

  



  

    


    


    1. Introducción. El informativo de televisión como espejo del ciudadano


    La televisión nació como medio para el entretenimiento, no como medio de comunicación para la información. Para ese menester ya existía la radio —que ofrecía además inmediatez— y por supuesto la prensa, que proporcionaba al lector la posibilidad de releer las noticias en cualquier momento y en cualquier lugar desde que adquiría su ejemplar diario.


    Pero la televisión evolucionó, se perfeccionó y consiguió adelantar a la radio, y mucho más a la prensa por diversas razones. El medio catódico se ofrecía como algo gratuito o casi, más allá de los cánones anuales en algunos países o de los precios mensuales, como es el caso de la tv de pago, mucho más asequible que los periódicos. La televisión bebió rápidamente de la tecnología y propició una evolución en sus contenidos que encandilaba a sus seguidores, es decir, a los telespectadores. Precisamente la tecnología y también internet han ayudado a que la televisión siga siendo —porque ya lo fue pocos años después de su aparición— un referente de credibilidad y de audiencia, en cuanto a medio de comunicación social que sirve para que el ciudadano se informe diariamente. Aquella conocida y manida frase de antaño «lo han dicho por la tele» fue durante mucho tiempo sinónimo de verdad, de autenticidad, simplemente porque había salido en un telediario. Tal y como dice el profesor Cebrián Herreros, «la televisión construye una realidad informativa a partir de los hechos ocurridos en la sociedad. No inventa la realidad como en la ficción, sino que la interpreta con sus condicionantes, intereses y objetivos. Es algo que ocurre también en nuestra vida cotidiana. Cada uno de nosotros contamos lo que vemos según como somos» (Cebrián Herreros, 2004: 15).


    La información televisiva se genera, por lo tanto, a partir del enfoque de las noticias, un enfoque llevado a cabo por el profesional de forma veraz, contrastado por fuentes solventes y ajustado a los códigos deontológicos regulados por la profesión periodística en general, y por la audiovisual en particular. Aun así, «el periodista no tiene siempre libertad absoluta para elaborar la información, porque las cadenas [de televisión] están sujetas a diversas presiones de las que no pueden desprenderse fácilmente. Los diferentes sectores conocen bien el valor y la trascendencia de la información y la capacidad de las televisiones para influir en la opinión de los ciudadanos, cambiar sus actitudes y modificar sus conductas y actuaciones» (Soengas, 2008: 105). Hay directivos de cadenas de tv, sobre todo de índole privada, que piensan que los informativos son un programa más de televisión, que en vez de hacer reír, llorar o simplemente entretener al telespectador, como ocurre con otros espacios, le informa. En muchos de estos informativos se pretende dar las claves de las noticias al telespectador para que éste se haga una idea de cómo es la realidad de lo que ocurre en su país y en el mundo, y a partir de ahí que sea él mismo el que reflexione y cambie o no la opinión que tenía formada previamente de lo que era esa realidad.


    Los informativos representan, por lo tanto, el reflejo de la sociedad, de lo que le afecta en su entorno más cercano o más lejano, aunque sean culturas, identidades y formas de ser diferentes. El noticiario es el punto de referencia que toda televisión, principalmente generalista, desea tener en su parrilla de programación. Y decimos de referencia no sólo para los directivos de televisión, sino también para el mismo telespectador, ya que un informativo suele decir mucho de la idiosincrasia de su público y también de la de su propio canal de tv que, al fin y al cabo, existe porque tiene millones de telespectadores que lo sintonizan todos los días del año. Así pues, hay una retroalimentación entre canal y audiencia, aunque ésta pueda mantenerse fiel, fluctúe o desaparezca irremediablemente. El telespectador, a la postre, se siente libre y se guía por lo que más le llama la atención, sea un programa informativo, de entretenimiento, de ficción, de telerrealidad, etcétera.


    Pero el punto negativo de cualquier televisión está en la propia evolución del medio, sobre todo en lo que a infoentretenimiento se refiere. El periodismo informativo, el que ofrece la veracidad de los hechos a través de imágenes y de sonidos reales, ha perdido parte de su esencia, convirtiéndose a menudo en periodismo de opinión y quizás de espectáculo. En programas donde la información es el eje central —y que no se confeccionan como noticiarios tradicionales—, la noticia pasa a convertirse en el blanco de contertulios que, más que hablar y opinar sobre los temas de máxima actualidad, gritan, se exaltan y muestran posicionamientos enfrentados que encandilan a un telespectador con deseos de entretenerse en el sofá de su casa.


    Ante esta vorágine del infoentretenimiento posiblemente más frívolo, en el que faltan más explicaciones para que el telespectador razone después, convendría volver al periodismo verdadero, al periodismo de la carrera de prestigio frente al postureo que predomina hoy en día. A veces la imagen del periodista prima sobre el contenido y, por ello, es necesario regresar al periodismo de vocación, al periodismo de trinchera, al periodismo informativo de verdad... Frente al periodismo de impacto y de opinión, periodismo de información.


    1.1. La confección del informativo: producción, guion y edición audiovisuales


    Más allá de ideologías y líneas editoriales, los informativos de televisión diarios en España gozan, en general, de una buena factura, tanto desde el punto de vista de los contenidos como desde la técnica empleada. La jerarquización en el trabajo y la experiencia acumulada de periodistas, reporteros, realizadores, técnicos de sonido, presentadores, documentalistas, infografistas, etcétera, han hecho que los noticiarios respondan no sólo a la inmediatez de cualquier noticia y a las expectativas de la audiencia por conocer la verdad de lo sucedido, sino a la calidad y credibilidad de aquello que cuentan y, por ende, de la forma en cómo lo cuentan.


    Este libro, El Informativo de Televisión, es un manual para estudiantes de comunicación, para profesionales de la televisión y para todos aquellos lectores interesados en cómo se hace un informativo desde dentro y partiendo de cero. La novedad que presenta esta publicación con respecto a otras de este tipo es una visión pragmática de esta profesión, a partir del primer e imprescindible eslabón de la cadena de trabajo que conlleva la elaboración diaria de un telediario: el redactor. Al llegar a la redacción de cualquier informativo televisivo, este profesional tiene que lidiar para hacerse un hueco entre sus compañeros, aprender la realidad de un trabajo duro y, al mismo tiempo, apasionante, y lograr entender las estructuras periodísticas, técnicas y humanas de una profesión a menudo plagada de egos y envidias.


    Partimos del redactor para que se conozca desde abajo la jerarquía de trabajo, las funciones de cada profesional en una redacción de un informativo genérico de ámbito nacional, el consejo de redacción y la reunión de escaleta, las áreas de especialización informativa, el reparto de los temas y las rutinas de trabajo. Profundizaremos en los formatos que son necesarios para poder llevar a cabo un noticiario, así como el control del trabajo por parte de sus responsables y los controles previos a la emisión, tanto de edición como de todo lo relacionado con la realización. El argot utilizado, tanto técnico como periodístico, también será objeto de descripción y análisis. La finalidad de todo ello es que el lector se sienta como si estuviera ubicado en el puesto de trabajo de un redactor a punto de realizar su cometido diario. Así pues, conoceremos y desarrollaremos la labor del redactor:


    • Antes de llegar a la redacción.


    • A la llegada a su puesto de trabajo.


    • Al conocer su cometido de la jornada.


    • Llevando a cabo su labor.


    • A la vuelta, después de cubrir la noticia.


    Otra novedad que incorpora este libro es saber cómo se lleva a la práctica la cobertura informativa que se le ha asignado al profesional. Para ello, se analizarán la escritura, el guion y el montaje de la noticia a través de diversos formatos, y se darán las claves para lograr superar con éxito cualquier encargo por muy enrevesado que éste sea. Mediante códigos qr y enlaces a vídeos de las noticias emitidas en las cadenas de televisión de ámbito nacional: Mediaset España y Radio Televisión Española (rtve) podremos observar el resultado que recibe el telespectador en su televisor, tableta, móvil o cualquier otra plataforma de recepción con vocación digital.


    Finalmente, un glosario muy clarificador permitirá al lector aprender y situar con precisión el vocabulario que se utiliza en una redacción de informativos de televisión en la actualidad.


    ***


    Si antes hemos hablado de la necesidad de volver a los orígenes del periodismo informativo desde la vocación del profesional y desde la trinchera que le sitúa en primera línea para lograr una buena noticia, ahora es necesario añadir que una buena actitud le servirá para lograr formarse más y mejor; así conseguirá salir de esa mediocridad por el todo que parece que impregna a una sociedad, la actual, que se ha rendido a la banalidad.


    Esperemos que este libro sirva, al menos, como algo motivador para el que empieza en esto de la información en televisión. Tanto dará, pues, que este profesional sea novel o que llegue desde otro ámbito periodístico distinto al medio catódico. Pero si el lector de esta publicación no viene del periodismo y le convence para formarse y dedicarse a ello, nuestras expectativas se habrán visto superadas, sin duda, con creces.


    


  



  
    


    


    2. La noticia, género audiovisual por excelencia. Tipología de informativos


    2.1. Géneros informativos audiovisuales


    Son muchos los autores —académicos, estudiosos y profesionales— que han clasificado los géneros audiovisuales por la necesidad de englobar el tipo de periodismo informativo que se ha hecho y se hace en la actualidad, de acuerdo con los programas que se insertan en las parrillas de programación de las radios y televisiones principalmente. Al igual que ocurrió con los llamados géneros periodísticos clásicos —los de la prensa—, el periodismo informativo audiovisual necesitó estructurarse para ordenarse, acudiendo a una terminología que diferenciara las formas de hacer radio y televisión, tanto desde el punto de visto del contenido como del programa en sí. De ahí que académicos como José Luis Martínez Albertos, primero en prensa, y Mariano Cebrián Herreros, más adelante en lo audiovisual, sentaran cátedra al diferenciar los géneros entre informativos, interpretativos y de opinión (Martínez 1986; Cebrián, 1992). Para estos autores, los géneros informativos se producen cuando tratan de describir un hecho noticioso; los interpretativos, cuando analizan este hecho; y los de opinión, cuando lo juzgan dando su punto de vista.


    En el libro Periodismo audiovisual se da un paso más en los géneros audiovisuales, al dividirlos entre «unipersonales» e «interpersonales», teniendo en cuenta que, más allá de hechos, hechos y opiniones, y opiniones, la interactuación de los profesionales supone un factor determinante en la finalidad propia de cada subgénero y en la función periodística informativa que cada uno de ellos desarrolla en un determinado formato de programa de televisión (Marín, 2006: 54).


    Así pues, y entendiendo que un informativo de televisión está hecho básicamente de noticias, en menor medida de reportajes, y de entrevistas —recogidas a través de fragmentos o partes seleccionadas de los protagonistas del hecho noticioso—, los géneros a los que habría que hacer referencia —teniendo en cuenta el objeto principal de esta publicación— son los siguientes:


    GÉNEROS UNIPERSONALES:


    Hechos → NOTICIA y REPORTAJE


    Hechos y opiniones → CRÓNICA


    GÉNEROS INTERPERSONALES:


    Hechos → NOTICIA DIALOGADA


    Hechos y opiniones → CRÓNICA DE ALCANCE


    Los géneros unipersonales se dan cuando el periodista que realiza la información no tiene otro interlocutor profesional, siendo el único que participa como hacedor y comunicador de su trabajo. Los géneros interpersonales, en cambio, se llevan a cabo cuando en una información participan dos o más profesionales. Así pues, el profesional que elabora una noticia, un reportaje o una crónica realiza un monólogo grabado o en directo que transmite al telespectador, mientras que el periodista que realiza una noticia dialogada o una crónica de alcance siempre contará con la figura de otro profesional (generalmente el presentador, en el caso de un informativo de tv) que le dará paso y le repreguntará una o varias veces para completar la información que se está cubriendo. De esta forma, por el hecho de repreguntar se establece un diálogo entre presentador y reportero. En el primer caso, como género unipersonal, el reportero transmite su información y el presentador sólo hace de hilo conductor del espacio que presenta, pero no hay diálogo entre los dos.


    De los cinco subgéneros que hemos apuntado, vamos a centrarnos en la noticia (género por excelencia basado en la narración y/o descripción de los hechos), puesto que como veremos más adelante suele estar presente en casi toda la escaleta donde se fijan las informaciones que van a tratarse en un noticiario de televisión, razón de ser de este libro.


    ¿Por qué ocurre esto? Por las razones que enumeramos a continuación:


    1. El reportaje tiene una presencia casi nula en los informativos diarios, al menos en las cadenas generalistas españolas. La razón principal la encontramos en su duración, ya que un informativo está hecho a base de noticias cortas (de un minuto de media) y el reportaje puede llegar a los 60 minutos con un solo tema. En las Noticias de Antena 3 TV, por ejemplo, aparece el reportaje a través de la sección «A fondo», que suele ser un refuerzo más extenso de una noticia ofrecida justo antes de este formato. Así pues, ante la noticia de que ha muerto una prostituta en un local nocturno de Madrid, ésta puede verse reforzada con un breve reportaje que trate la inseguridad e indefensión que sufren las mujeres que ejercen esta profesión no regulada en España, y que cada año deja una ristra de vejaciones, agresiones, torturas e incluso asesinatos.


    La duración de estos reportajes es de apenas dos minutos; deben ser muy intensos e interesantes para que no rompan el ritmo trepidante de noticias que conlleva un informativo diario en la actualidad.


    2. La crónica ofrece la descripción de los hechos con algún toque de opinión por parte del profesional que la realiza. Donde mejor se observa la crónica es en los reporteros o enviados especiales a un conflicto bélico. Por mucho que el profesional quiera ofrecer sólo información, es imposible que por lo que vive, por el entorno hostil en el que se encuentra, e incluso por el estrés que genera cubrir este tipo de noticias, no termine incorporando en su información algo que le implique emocionalmente y que, por tanto, muestre subjetividad a través de sus palabras dichas o escritas, e incluso a través de los totales que incorpora en su noticia, es decir, de la selección de los fragmentos de los testimonios que la conforman.


    3. Lo que une a la noticia dialogada y la crónica de alcance es la interactuación de dos o más profesionales a la que antes hemos hecho referencia para describir los géneros interpersonales. Aquello que los separa es que la primera sólo narra hechos, y la segunda, hechos con alguna parte de subjetividad.


    La noticia será, pues, el género base de cualquier informativo de tv, la «unidad mínima de información en cualquier medio. Mediante la noticia se da cuenta de un cambio claro, bien delimitado, que no exige de un mayor desarrollo. En cierto sentido, puede decirse que el cambio responde a una determinada pauta que le hace comprensible para el espectador» (Díaz Arias, 2006: 223).


    Es por esa facilidad de comprensión, por su brevedad y por la agilidad de creación, desarrollo y edición, por lo que la noticia, como subgénero incluido en los géneros interpersonales, se hace omnipresente en cualquier informativo televisivo de periodicidad diaria. Como veremos más adelante, la noticia se desarrollará en diversos formatos, esto es, tipos de informaciones que se producen y se emiten teniendo en cuenta parámetros de duración, de escritura textual, de selección de imágenes y sonidos, de textos locutados por redactores, reporteros y presentadores, y de una presencia constante de profesionales del periodismo y de técnicos audiovisuales que, delante o detrás de las cámaras, se hacen imprescindibles para llevar a cabo un trabajo que se desarrolla en equipo.


    2.2. Los informativos diarios y no diarios


    Desde los inicios de la televisión hasta hace pocos años, los espacios que se emitían por televisión se clasificaban en programas informativos, de entretenimiento, formativos y de persuasión. En el caso de España, desde la inauguración de tve el 28 octubre de 1956 hasta bien entrados los años 1980, es decir, desde la plena dictadura de Franco hasta los primeros años de democracia más o menos normalizada y asumida por la ciudadanía, los espacios formativos y, sobre todo, persuasivos tenían su razón de ser, por aquello de la propaganda y de querer quitar cualquier resto de perversión que pudiese ofrecer una televisión controlada por la censura y descontrolada por los años de transición democrática y liberalización de casi todo en nuestro país. Lo cierto es que, hoy en día, sigue habiendo programas formativos, a pesar de ser un número muy reducido. Programas de persuasión, en cambio, ninguno. Pero los informativos y los espacios de entretenimiento no sólo han subsistido, sino que se han visto reforzados y acompañados por otros tipos de programas de infoentretenimiento, por un lado, y de telerrealidad, por el otro; espacios consolidados y con buenas audiencias que inundan las parrillas de programación de la televisión desde finales de los años 90 hasta hoy.


    Los informativos tienen una presencia asegurada en la televisión actual, tanto los diarios como los no diarios, esto es, los que se emiten de lunes a viernes, por la mañana, tarde y noche, y los fines de semana; y los que se emiten de forma semanal, con una periodicidad fija, o los que tienen una presencia mensual o especial, cuando el acontecimiento es lo suficientemente importante como para convertirse en un programa con entidad propia, aunque efímera en continuidad.


    Los informativos diarios son los buques insignia de las cadenas de televisión generalistas españolas, tanto públicas como privadas. Generan credibilidad y confianza en el telespectador. Tanto es así que casi el 50% de la población española sigue informándose sólo a través de la televisión. Son los llamados telediarios, noticiarios, telenoticias o, simplemente, informativos. Tienen diferentes ediciones y duraciones: van desde los 30 minutos (los emitidos por la tarde o por la noche) a las 2 horas (los que se emiten en la franja matinal, de lunes a viernes, a partir de las 6 de la mañana).


    Los informativos diarios se llevan a cabo, como hemos señalado anteriormente, con el género de la noticia principalmente. Se nutren de la actualidad de cada día que generan las rutinas profesionales a partir de la agenda de previsiones de instituciones y empresas públicas y privadas, gobiernos, organizaciones no gubernamentales, etcétera, y de temas propios de los profesionales de la información, tal y como explicaremos y analizaremos con detalle más adelante. Será este tipo de noticiarios los que conformarán la razón de ser y también la finalidad de este libro a partir de un análisis profundo y minucioso.


    Los informativos no diarios, en cambio, se ofrecen cuando la actualidad los reclama, de forma puntual, o cuando están programados de forma periódica con una estructura más compleja y elaborada que el informativo diario. Así pues, suelen estar compuestos por los géneros del reportaje, el documental o la entrevista, de forma única durante todo el espacio, o estructurados con varios géneros dependiendo de la finalidad, el horario de emisión y el público al que va dirigido.


    Veamos algunos ejemplos:


    1. Informe Semanal. La 1 de tve. Canal público. 30 minutos de duración. Géneros utilizados y disposición del programa: tres reportajes semanales de 10 minutos cada uno. Incluye la entrevista de manera transversal a través de los totales del reportaje. En alguna ocasión, la entrevista se convierte en género único, dedicándole 10 minutos, como si de un reportaje se tratara, o todo el espacio, cuando la excepcionalidad o exclusiva lo requiere. Por ejemplo: una entrevista en profundidad a un presidente de Gobierno.


    2. Salvados. La Sexta. Canal privado. 60 minutos (incluyendo publicidad). Géneros utilizados y disposición del programa: un único tema a modo de reportaje o de entrevista editada.


    3. Equipo de investigación. La Sexta. Canal privado. 60 minutos (incluyendo publicidad). Géneros utilizados y disposición del programa: un único reportaje con tres ejes temáticos autónomos que se convierten en subreportajes sobre un único tema.


    4. Documentos TV. La 2 de tve. Canal público. 60 minutos. Géneros utilizados y disposición del programa: combina un único reportaje o documental semanalmente.


    Ligados a los informativos diarios, encontramos los espacios de infoentretenimiento. Se trata de contenedores de información que se mezclan con el entretenimiento y que tienen una duración que va desde las dos a las cuatro horas, de lunes a viernes, en franjas matinales o vespertinas. En muchas ocasiones, estos programas consiguen colocar temas en los noticiarios de tarde y noche a través de reportajes, entrevistas y directos exclusivos sobre temas políticos y sucesos de máxima actualidad.


    2.3. Informativos diarios de carácter público y privado, nacional y autonómico


    La estructura y la disposición de contenidos de los noticiarios de televisión son muy similares, independientemente de que éstos se emitan en cadenas públicas, privadas, de ámbito nacional o autonómico. Aun así, existen dos diferencias notables entre unos y otros que resumimos a continuación:


    1. Los informativos diarios de las cadenas públicas tienen una mayor duración y, en el caso concreto de los Telediarios de tve, se debe a que no contienen publicidad y disponen de más tiempo para contar noticias, además de que éstas sean más extensas. Su misión es generar servicio público por encima de todo, lo que supone que todos los telespectadores, tanto de forma individual como en cuanto representantes de distintos colectivos, tienen que verse reflejados.


    Los noticiarios de las cadenas privadas, si bien disponen de una concesión administrativa que les otorga el Estado, se mueven por intereses empresariales y de rentabilidad económica, por lo que sus contenidos pueden variar en función del mercado objetivo y del número de telespectadores.


    El ritmo de estos informativos es más trepidante, tanto en duración como en realización, y se conciben más como un programa guionizado, con una estructura de planteamiento, nudo y desenlace, que como un compendio de noticias estructuradas en bloques o ejes temáticos, tal y como veremos más adelante.


    2. Los telenoticias de las cadenas autonómicas españolas cuentan con la peculiaridad de que se emiten en un territorio delimitado dentro del país, por lo que su razón de ser son las noticias de proximidad. Esas noticias tienen una presencia predominante. Los primeros 45 minutos de estos informativos suelen estar dedicados a informaciones regionales y locales, y es ahí donde generan audiencia, donde tienen su nicho importante de telespectadores, ávidos por conocer qué ocurre en su entorno más cercano. Las cadenas nacionales no pueden hacerse eco de todas esas noticias que ofrecen las autonómicas por varias razones: porque la duración de sus noticiarios son limitados, porque la mayoría de esas informaciones no tienen importancia en el ámbito nacional, y porque unificar las noticias de las 11 televisiones regionales, además de las televisiones locales, de las 17 comunidades autónomas supondría hacer un informativo de más de 12 horas.


    Los informativos de las cadenas autonómicas pueden llegar a los 90 minutos de duración ya que, además de la información comunitaria y local, ofrecen noticias de ámbito nacional e internacional, incluyendo los deportes y la información meteorológica.


    Tanto los noticiarios autonómicos como la televisión pública estatal (tve) están continuamente cuestionados por la duda que siempre se genera acerca de su objetividad. Los parlamentos de las autonomías y del Congreso de los Diputados (nacional) nombran a sus directores generales y en muy pocas ocasiones son por un amplio consenso de las diferentes formaciones políticas. Al final, unas y otras terminan cuestionando en los parlamentos, y fuera de ellos, la imparcialidad periodística y de gestión de estos profesionales, a menudo nombrados sólo por el partido o partidos que están en el Gobierno y en algunas ocasiones por los que les apoyan. Y todo ello se traduce en presuntas directrices ideológicas y presiones partidistas que terminan sufriendo los trabajadores de base, sobre todo los que están desarrollando su labor en informativos. Los políticos saben que los noticiarios generan buenas audiencias y quieren aparecer en ellos para ser conocidos y reconocidos no sólo por su gestión, sino también para promocionar su imagen y la de sus partidos de cara a futuras elecciones.


    La lucha por la imparcialidad de la línea editorial de unas y otras cadenas públicas es algo que siempre está presente, pero que casi nunca se consigue. Siempre hay rumores o indicios que se convierten, de una manera u otra, en una sensación, cuando no en una convicción.


    Sea como sea, la información vende y genera audiencia, y los noticiarios se convierten en estos espacios con un público fiel y numeroso, más allá de modas de programas de entretenimiento, telerrealidad, concursos, series de ficción y films emitidos año tras año en las diferentes parrillas de programación de televisiones públicas, privadas, de ámbito nacional o autonómico.


    Cambiarán los comunicadores, estilos de informar (más asépticos o personalistas), modos de presentar las noticias (de pie con pantallas gigantes, o sentados de la manera más clásica) e incluso con los avances que ofrece la tecnología hoy en día, a través de satélites, imágenes mejoradas y aplicaciones móviles de última generación, pero lo cierto es que la información, en parte gracias a internet, despierta interés no sólo por lo que ocurre cerca del telespectador, sino también por lo que le queda lejos, ya sea por lo trascendente del hecho noticioso, ya sea por lo anecdótico de aquello que se difunde. La televisión es imagen y sonido, y de imagen y sonido vive el ser humano hoy en día, transmitido a través de tabletas, ordenadores, telefonía móvil y del propio televisor distribuido a menudo en más de una estancia de cualquier hogar con los mínimos medios económicos y, sobre todo, tecnológicos.


    

  



  

    


    


    3. Estructura del informativo de televisión diario


    La producción de un informativo diario de televisión se concibe como un proceso complejo, llevado a cabo por profesionales de diferentes ámbitos del periodismo y la comunicación audiovisual, y con el apoyo indispensable de medios técnicos. Jordi Jaria habla de que «personas y tecnologías forman aquí un binomio inseparable y extraordinariamente creativo: el lenguaje audiovisual» como resultado de la aportación de ambas dimensiones (Jaria, 1996: 5). La interactividad y la bidireccionalidad que se establecen entre unos y otros son básicas para lograr un resultado óptimo. Además, el trabajo en equipo se hace indispensable porque «la propia naturaleza del hecho informativo, como realidad compleja, dinámica e imprevisible, es la que más necesita de una organización interactiva que haga posible de modo rápido el aporte de la energía de todos los planos del proceso productivo» (Jaria, 1996:5). Y es que lo que juega en contra del profesional en un informativo diario es el tiempo, o mejor dicho: la falta de tiempo. Y esa falta de tiempo se convierte en el principal escollo que el equipo de periodistas y técnicos audiovisuales debe superar para evitar el caos y la desorganización. Si es el caso, el producto ofrecido no será competitivo, el telespectador seguramente cambiará de canal y, por consiguiente, la cadena perderá prestigio y fidelidad, siempre que hablemos de cadenas públicas subvencionadas por el Estado. Cuando se trata de televisiones privadas, además de prestigio y telespectadores, perderá rentabilidad económica, lo que definitivamente la cadena no se podrá permitir.


    El informativo diario de televisión se construye a través de un guion, y el equipo de profesionales que lo elabora tiene que realizar «su trabajo mientras está haciendo acopio de información previa, lo que origina que ese guion haya de ser modificado muchas veces y sobre la marcha» (Castillo, 1997: 14). Se construye en apenas seis horas, hay poca previsión en muchas de las informaciones, y se le añade el hándicap de que cualquier noticia puede aparecer minutos antes de empezar un informativo, o incluso cuando ya está en emisión.


    Así pues, el noticiario se sustenta sobre una estructura escrita y audiovisual inestable y cambiante, con un tiempo limitado para su confección, y con el problema de la rapidez como estandarte que sacrifica, en muchas ocasiones, la calidad del mismo.


    Sin menospreciar el trabajo de otros profesionales que son indispensables para la elaboración del informativo televisado, nos centraremos en la figura del periodista, puesto que de él emana el contenido informativo, a través de su palabra escrita, en primer lugar, y dicha o locutada después. Las actitudes del periodista como el fino instinto informativo, su pasión por la precisión, su empeño por descubrir e investigar una noticia, su desconfianza de las fuentes, el ser consciente de que forma parte de un proceso, o el sentido de la urgencia hacen que su labor sea preeminente sobre la de los demás (Randall, 2009: 6-15). Por ello, y por la necesidad de que este libro se explique a partir de un prisma básicamente periodístico, partiremos siempre de este profesional. El periodista plantea, busca, consigue, redacta y muestra una labor primeramente individual, pero habrá que tener en cuenta que para llevarla a cabo necesita de la colectividad humana en la que confluyen otros profesionales (más técnicos) de la comunicación audiovisual.


    3.1. Jerarquía de trabajo. ¿Quién hace qué en el informativo de televisión?


    Cuando un periodista novel se incorpora a una redacción de informativos de televisión lo hace generalmente como redactor de base, es decir, como el último eslabón de una estructura piramidal en la que se trabaja verticalmente, pero también de forma horizontal. Así pues, ese redactor no tendrá a nadie por debajo al que pueda pedirle cuentas, pero sí tendrá a otros compañeros, en sus mismas condiciones jerárquicas, que pertenecerán a otras áreas igual de necesarias para la elaboración de un informativo y a los que podrá recurrir para contrastar, complementar y terminar de elaborar su trabajo.


    Esta estructura piramidal (trabajo vertical) se conforma a partir de tres grandes áreas imprescindibles (trabajo horizontal) para que un noticiario se pueda llevar a cabo diariamente y con éxito. A su vez, estas áreas dependerán de unos jefes y directivos que supervisan el producto audiovisual durante su proceso y antes de salir en pantalla.


    Cuadro 1. Jerarquía de trabajo en el informativo de tv. Fuente propia
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    El redactor se convierte en la pieza clave del mismo, aunque sea el último eslabón jerárquico —que no en importancia— de la cadena de profesionales que se necesitan para elaborar un noticiario. Para entender la totalidad del engranaje del informativo, vamos a explicar quién es quién y quién hace qué en un informativo genérico de televisión, siguiendo el cuadro jerárquico de trabajo que acabamos de mostrar.


    A. Dirección de informativos


    La dirección de informativos de cualquier cadena de televisión tiene a un director o directora1 como máximo/a responsable. Asume, entre otras tareas, la de trasladar a todo el personal que trabaja para los informativos de la cadena la línea editorial a seguir, que tendrá unos componentes generalmente periodísticos (informativos) y éticos, pero también otros que serán empresariales y políticos. Así pues, el director de informativos de una cadena privada asumirá el rol empresarial de ésta, que se plasma a través de unas directrices ideológicas y unas normas de «estilo» que explican cómo hay que tratar la información, cómo hay que elaborarla y cómo hay que ofrecerla después a su público audiovisual en potencia.


    En el caso de una cadena de televisión pública, el director de los servicios informativos deberá cumplir los principios deontológicos establecidos en sus estatutos, como es el caso por ejemplo del Estatuto de Información de la Corporación de la Radio y Televisión Pública Española: rtve, que en su Ley 17/2006, de 5 de junio, configura «el servicio público de la radio y la televisión de titularidad estatal como un servicio esencial para la vida democrática».2 En su artículo 38, establece que los directores de informativos, al igual que el resto de profesionales que estén bajo sus directrices, cumplirán los principios deontológicos que establece su Estatuto; entre ellos, los siguientes:


    1. Deberán distinguir en su trabajo el hecho de la opinión, difundir noticias fundamentadas y contrastadas, y contextualizar las causas y consecuencias de los acontecimientos.


    2. Deberán respetar el derecho a la intimidad y propia imagen de las personas, especialmente en situaciones de aflicción y dolor. Evitarán la intromisión gratuita y las especulaciones innecesarias.


    3. Deberán tener en cuenta el principio de presunción de inocencia en las informaciones y opiniones relativas a causas o procedimientos penales en curso.


    4. Deberán tratar con cuidado las informaciones que afecten a menores y emplear con cautela imágenes que puedan ser crueles o que puedan dañar la sensibilidad del espectador.


    5. Deberán evitar la discriminación por razón de sexo, orientación sexual, ideología, religión, etcétera.


    6. Deberán dedicar una especial atención a las noticias sobre violencia de género, evitando transmitir mensajes de impunidad ante estos tipos de delito.


    En definitiva, los directores de informativos de la Corporación de rtve, al igual que el resto de los trabajadores que dependen de él, «están obligados a cumplir los deberes que comporta el servicio público y, especialmente, distinguirán y separarán la información de la opinión; promoverán el conocimiento y difusión de los principios constitucionales y los valores de igualdad, libertad, pluralismo y tolerancia; y facilitarán el debate democrático y la libre expresión de las opiniones».3


    Tanto televisiones públicas como cadenas privadas son concesiones administrativas que otorga el Estado y, por lo tanto, tienen la obligación de ejercer una finalidad de servicio público. Desde su creación, las cadenas públicas españolas, tanto estatales como autonómicas, siempre han estado en el ojo del huracán por la elección de los profesionales que las dirigen, tal y como hemos señalado anteriormente, y en especial por el fichaje de los directores que llevan a cabo algo tan sensible como es la información. Está claro que unos directivos han sido más adecuados que otros, y que ha habido épocas en las que se ha trabajado con más libertad periodística que otras, pero lo cierto es que, desde su creación, rtve, y en especial los servicios informativos de tve, han vivido permanentemente cuestionados por no desempeñar de forma fehaciente las directrices que le marcan sus propios estatutos.


    Sea como sea, lo cierto es que un director de informativos de una televisión siempre ha gozado de una independencia jerárquica dentro de la estructura de una cadena televisiva. Tanto es así que ha habido casos como el de la cadena privada Antena 3 Televisión en que la dirección de los servicios informativos —tradicionalmente dependiente de la dirección general de la cadena— pasó a ser una dirección general independiente en 2012, otorgándole más peso y más autonomía a su máximo responsable de aquel entonces.


    El director de informativos puede tener uno o varios subdirectores, que se convierten en sus auténticas sombras y en los ejecutores reales del control del día a día de la información de las diferentes ediciones de los informativos de televisión. Hay que mencionar otros cargos dependientes de la dirección de informativos, como el de coordinador de contenidos de informativos, que tienen una función similar al de un subdirector y que sirven para aliviar el duro trabajo de éste, o también para trabajar de forma conjunta con él, además de servir de enlace con los editores y la redacción.


    B. El director de la edición de un informativo diario


    En España, hoy en día, más del 90% de la población consume televisión, es decir, más de 40 millones de telespectadores; y de este porcentaje, la mitad se informa sólo a través de ella: unos 20 millones de espectadores. Con estas cifras es normal que la televisión, y con ella sus informativos, sean tenidos tan en cuenta por sectores tan diferentes como el empresarial y el político.


    Pero para que el telespectador se sienta informado permanentemente, existen diferentes ediciones de sus informativos diarios, tanto de entre semana como de fin de semana, que cubren la agenda informativa de la jornada durante la mañana, la tarde y la noche. Así pues, las cadenas generalistas españolas incluyen en sus parrillas de programación los siguientes noticieros:


    1. Informativo matinal. Se emite de lunes a viernes y cubre la franja horaria que va de las 6 a las 9 de la mañana, dependiendo de la parrilla de programación de cada cadena. El equipo de redacción trabaja durante la noche. Ese informativo contiene las noticias más destacadas del día anterior e incorpora las previsiones informativas del día que recién empieza. También dispone de personal que permanece atento a aquellas informaciones que surgen en otros países con diferentes zonas horarias. Por ejemplo: cuando en España es de madrugada, en China, Japón o Australia ya están en plena mañana, mientras que en Estados Unidos, México o Brasil están en horarios de tarde.


    La audiencia de estos noticiarios matinales es menor por el bajo consumo televisivo que hay a esas horas, pero son importantes para las cadenas puesto que generan fidelidad con el espectador, dándole la sensación de que en su cadena preferida podrá estar informado permanentemente.


    2. Informativo de tarde. Se emite entre las 14 y las 16 horas, de lunes a viernes. Es el informativo que marca el pulso informativo de la jornada. De hecho, la agenda informativa, las ruedas de prensa, las comparecencias, los anuncios oficiales y oficiosos, los nombramientos, etcétera, se producen durante la mañana y el mediodía de la jornada. Muchas de las noticias incorporadas en la escaleta de estos informativos se repiten en los de la edición de noche, donde se actualizan y, en muchos casos, se amplían con nuevos datos y reacciones de los protagonistas.


    3. Informativo de noche. Es el más pausado de todos los noticiarios del día. Los encontramos entre las 20 y las 22 horas. Recogen las noticias más importantes del día y se analizan de una forma más pausada. La vorágine del día pierda fuerza en intensidad de la noticia, pero gana en profundidad y en poso de la misma.


    4. Informativos de fin de semana. Durante el sábado y el domingo, la actividad informativa más oficial que marca la agenda periodística disminuye considerablemente. La política y la actividad de ministerios, de gobiernos de comunidades autónomas y diputaciones, todo lo relacionado con tribunales, amén de otras noticias agendadas, suelen dar paso a informaciones más sociales, de servicio público y de deporte, sobre todo las relacionadas con el fútbol. Por esta razón, y por lo que representa de ocio y descanso hacia el ciudadano, la edición matinal no existen durante el fin de semana, y las ediciones de tarde y noche son muy parecidas, con repeticiones de noticias que apenas sufren cambios entre uno y otro informativo.


    Estos noticiarios se emiten entre las 14 y las 16 horas, y entre las 20 y las 22 horas, siguiendo el mismo horario de los informativos de diario que ofrece cada cadena.


    Todas las ediciones que hemos mencionado pueden tener a un director, delegado directo de la dirección de informativos, que tiene la misión de controlar la línea editorial establecida por la cadena y garantizar que el trabajo de los editores —verdaderos hacedores de estos noticiarios— sigan las directrices pertinentes. A veces, los directores de las ediciones no existen, dejando todo el peso de cada informativo en su editor y sus coeditores.


    B.1. Editores y coeditores


    El editor es el responsable de los contenidos de un informativo concreto, ubicado en la mañana, tarde, noche o fin de semana. Rafael Díaz Arias señala que el editor selecciona los contenidos en función de:


    

      	el valor (novedad, relevancia, interés, proximidad...) intrínseco del acontecimiento;


      	el equilibrio entre las distintas áreas informativas (política, internacional, cultura, economía, sociedad en sus distintas manifestaciones...);


      	las relaciones que se establecen (explícita e implícitamente) entre las distintas informaciones;


      	el acabado final del informativo como producto unitario;


      	el ritmo y la tensión de ese producto unitario para mantener la atención de la audiencia. (Díaz, 2006: 152).


    


    Los dos últimos puntos, tal y como afirma Díaz Arias, son compartidos con el realizador que es el responsable de todo lo que sale en pantalla: imagen, rotulación, directos, sonido, vídeos, etcétera (ibíd.).


    El editor se encarga de organizar el orden de las noticias en la escaleta, de separar los bloques de noticias a partir de las áreas del informativo, de revisar los textos de las noticias —junto a los jefes de área—, de los titulares del sumario del informativo, de los rótulos, de qué noticia y qué imágenes abrirán la edición del que es responsable... Hay que tener en cuenta, además, que los editores siempre estarán al tanto de todo el flujo de información que se haya publicado o emitido antes, durante y después de su edición. Por lo tanto, estarán pendientes tanto de los periódicos en papel como de los medios digitales, de lo que digan las radios a lo largo de su jornada, y de lo que haya salido en otras televisiones tanto en informativos como en espacios de infoentretenimiento. Asimismo, tendrá línea directa y abierta con el editor de la edición anterior a su informativo para conocer detalles de noticias que ya hayan salido en antena, que puedan actualizarse o que exista una previsión de que vayan a suceder. También podrán hacer el seguimiento de una información que el noticiario anterior no haya podido cubrir por falta de tiempo o porque ésta haya surgido poco tiempo después de terminar esa edición. De igual forma, justo después de finalizar su informativo, el editor tendrá que hacer lo mismo con su homólogo de la siguiente edición: preocuparse de pasarle todo lo que ha acontecido durante la elaboración de su noticiario.


    Así pues, los editores permanecen atentos durante su jornada laboral a todas estas «fuentes» de información continua, pero su profesionalidad siempre va más allá de su cometido: es difícil que puedan desconectar totalmente una vez acabado su informativo. La vocación de los editores, así como también la de todos los periodistas que se dedican a la información diaria, es tal que permanecen atentos casi las 24 horas del día, sintiendo realmente un compromiso personal y de responsabilidad pública y social hacia esa función tan importante que tienen para con la sociedad: informar de forma veraz. Lo que está claro es que las noticias suceden en cualquier momento del día y en cualquier lugar; por lo tanto, la información nunca descansa, y en su mano está hacerla llegar al telespectador de una forma completa, desde todos los ángulos posibles y con todas las claves.


    Por último, en palabras de la periodista de La Sexta Noticias del canal privado de Atresmedia La Sexta, Helena Resano, los editores siempre deben tomar decisiones «muy rápidas» en todo el informativo, pero sobre todo cuando surgen noticias de última hora. «Sus decisiones más comprometidas siempre son consultadas con la dirección de informativos. La línea editorial de la cadena marca sin duda los matices de muchas informaciones» (Resano, 2016: 54).


    Por supuesto que no dejaremos de repetir que se trata de un trabajo en conjunto y, si bien los editores tienen en su cabeza todo el informativo, no cabe duda de que se dejan asesorar por los jefes de área que, como veremos, son los que dominan la especialización de las noticias que surgen y que les compete directamente.


    El editor es posiblemente el que más presión recibe en su labor diaria. Debe mantenerse muy frío y reaccionar rápidamente. Recibe indicaciones, por arriba, de la dirección de informativos, trabaja codo con codo con el realizador de su telediario, mantiene comunicación constante con producción, documentación y con los jefes de las secciones de los informativos, y por supuesto está pendiente del trabajo de redactores, corresponsales y presentadores.


    B.2. Realizador y responsable de producción


    El realizador tiene una función básicamente técnica en el informativo, centrada en lo que tenga que ver con la imagen y el sonido de todo lo que se va a emitir por televisión. El lenguaje audiovisual es la principal razón de ser del realizador. Así pues, es el responsable de la relación que tiene la palabra escrita o dicha por el periodista con lo que ha grabado el cámara o con los brutos o vídeos que le llegan de las agencias de noticias de televisión, tanto nacionales como internacionales.


    El realizador debe conseguir que el mensaje que pretende hacer llegar el periodista con su palabra tenga una correlación en importancia y eficacia exactamente igual que con las imágenes, los sonidos y también los rótulos que se asocian a ese mensaje. Por ello, su misión será controlar el trabajo de cámaras, personal del departamento de grafismo, sonido, ayudantes de realización, etcétera. Deberá transmitir a su equipo técnico los movimientos de cámara, tipos de plano, elementos de puntuación y continuad visual que precisa, tal y como explica José María Castillo en su libro Elementos del Lenguaje audiovisual (Castillo, 1997: 34-53):


    1. Movimientos de cámara. Pueden ser de dos formas: «Sobre un soporte fijo o junto a su soporte». Los más conocidos son:


    

      	panorámica (sin desplazar el soporte, la cámara se mueve verticalmente u horizontalmente de un punto a otro);


      	travelling (la cámara se desplaza sobre un soporte con ruedas);


      	grúa (combinación de panorámica y travelling. Se le conoce también como «cabeza caliente» por la capacidad que tiene la cámara de ubicarse en un punto concreto, ya sea en el aire, ya sea tocando el suelo);


      	etcétera.


    


    2. Elementos de puntuación: cambios de plano por corte, fundido, encadenado, cortinillas y efectos de posproducción [véase el apartado 3.4.3 Efectos de realización y posproducción].


    3. Continuidad visual: el rácord. Se trata de «la relación de continuidad entre un plano y su precedente y/o siguiente». Por ejemplo: si grabamos un plano general de un hombre levantando el brazo, el plano medio siguiente deberá ser el mismo hombre con el brazo levantado que, seguidamente, hace aspavientos o que lo baja. Habría un fallo de rácord si en ese plano medio saliera el hombre con el brazo bajado, por ejemplo. Tiene que haber, por lo tanto, una continuidad de acción entre un plano y otro.


    4. Tipos de plano: corto, medio, largo, americano...


    5. Posiciones de cámara en plató, en los directos, con diferentes tipos de plano dependiendo de cada tipo de acción, etcétera.


    Es importante reseñar que siendo el realizador una pieza clave en el informativo, ni él ni su equipo entran en cuestiones de contenidos, aunque suelen elegir las imágenes que ilustran las entradillas que leen los presentadores de cada noticia. Estas imágenes suelen estar en monitores integrados en el propio decorado del set del informativo, en pantallones, e incluso en un video wall, pantalla gigante que sirve al presentador para explicar de pie una noticia, algún gráfico, o para dar paso al reportero, enviado especial o corresponsal que se dispone a hacer un directo.


    Por otro lado, nos encontramos con un jefe o responsable de producción que sólo entrará en escena cuando el editor y/o el realizador lo soliciten. El equipo de producción se encarga de la logística de un informativo. Se trata de profesionales muy polivalentes que no necesitan un jefe para desarrollar su labor diaria, si bien disponen de uno para completar las directrices de su propia área. Los productores tienen una labor muy transversal y, además del editor, realizador y jefes de área, tienen una relación muy directa con la redacción, es decir, con redactores y reporteros, así como también con cámaras, conductores para transportar equipos técnicos y humanos, etcétera.


    C. Jefes de área


    Como veremos en el apartado 3.3. Las áreas del noticiario, para que un informativo logre un buen rendimiento profesional y un mejor resultado en el contenido es necesario que se divida en secciones de especialización. Su finalidad es lograr una mayor concentración de conocimientos, fuentes y contactos por parte del periodista a la hora de elaborar sus informaciones. Entre ellas, podemos destacar las siguientes: internacional, nacional, economía o sociedad. Cada una de las áreas dispone de un jefe, que es el profesional encargado de reunir a todos los redactores y reporteros para que, a su vez, propongan temas que luego se «venderán» en la reunión de escaleta.


    El jefe de área también debe permanecer atento y buscar «temas» a través de las corresponsalías y las delegaciones que los servicios informativos de cada cadena de tv tienen repartidas por el mundo y, en caso de las segundas, por la geografía del país, sobre todo en las capitales de provincia españolas más importantes. Es cierto que, por cuestiones económicas, se han ido cerrando corresponsalías y delegaciones —sobre todo en las cadenas privadas—, lo que ha producido una pérdida de inmediatez y también de frescura en las informaciones, además de la marca de la cadena con la presencia de profesionales propios. Estas carencias se han tenido que suplir con las agencias de noticias —Reuters, Associated Press (ap), Al Jazeera, Agence France Presse (afp), Agencia Efe, Servimedia, Europa Press, etcétera—, y a menudo por colaboraciones de profesionales freelance que ofrecen sus servicios a la televisión y que ésta paga por cada trabajo que vea realizado y/o emitido.


    El jefe de cada área del informativo es el encargado, pues, de escuchar y anotar lo que pueden aportar sus trabajadores, hacer una selección de los temas e intentar colocar el máximo número de noticias de su sección en el noticiario. Su éxito consistirá en tener la mayor presencia posible de su área en el informativo, a través de diversos formatos como «colas», «piezas» y «directos» principalmente.


    Sus jefes son los editores y coeditores, y deben permanecer atentos a sus indicaciones. Antes de que el editor dé el visto bueno al trabajo del redactor, éste deberá mostrárselo al jefe de área, que se encargará de enmendarlo y corregirlo, tanto desde el punto de vista de la escritura, como de la imagen y su edición.


    D. Áreas de trabajo


    Si seguimos el cuadro 1 de la jerarquía de trabajo en el informativo de tv propuesto anteriormente, observamos que en la parte baja existen tres áreas de trabajo independientes e interrelacionadas entre sí que corresponden al obrero de base. Sin los redactores, productores y personal de realización, no podría llevarse a cabo la labor diaria y a la vez compleja que supone un noticiario televisado. Se trata de un trabajo horizontal que sigue las directrices de los jefes, es decir, del personal que trabaja en vertical y que hemos venido explicando hasta este momento.


    Los profesionales de la redacción constituyen, seguramente, lo más importante del informativo porque generan toda la producción diaria y necesaria de este tipo de programas, de ahí que le dediquemos una mayor atención.


    D.1. Redacción


    La parte más numerosa de un informativo está formada por el equipo de redacción. En él encontramos a los redactores, a los profesionales de las delegaciones, corresponsalías y presentadores, pero su labor no se puede llevar a cabo sin los productores, cámaras, documentalistas, infografistas y técnicos del equipo de realización. Todos ellos trabajan, pues, de forma conjunta.


    En los últimos diez años, con la llegada de la digitalización en las redacciones de los servicios informativos, la composición de éstas ha cambiado notablemente. Las redacciones ya no son aquellos compartimentos separados donde redactores, presentadores, editores, realizadores, etcétera, prácticamente no se veían, sino que están ubicadas en un gran espacio único, con pequeñas islas de mesas con profesionales enfrente unos de otros que forman las áreas de las distintas ediciones de un noticiero, y en donde la información fluye entre editores, jefes de área, personal de realización, productores y, por supuesto, todos los que forman el equipo de redacción.


    A pesar de que las áreas de producción, realización y redacción estuvieron antaño muy definidas, y de que los profesionales de una no podían interferir en las de otros, hoy en día todo ello ha cambiado en beneficio del propio informativo. Independientemente de que todos tengan unas funciones concretas, aquella famosa frase que le espeta un cámara (o reportero gráfico) a un redactor: «¡Tú eres el plumilla, así que no te metas en el trabajo del cámara!», ha dejado de tener sentido. Ahora todos trabajan con todos y todos opinan de casi todo, siempre siendo lo más respetuoso posible con la especialización de cada profesional y teniendo en cuenta, claro está, sus funciones. La producción de un noticiero es mucho más ágil hoy en día. Las grabaciones de los cámaras se vuelcan en un ordenador matriz que da acceso al material «bruto» por parte de cualquier redactor a través de su ordenador ubicado en cada área correspondiente. Será éste quien elabore su noticia y monte después las imágenes de la noticia, prescindiendo a priori de la figura del montador con el consiguiente ahorro de tiempo. Por lo tanto, en la actualidad el redactor entiende su trabajo con el texto y la imagen de forma conjunta, y elabora y monta su noticia a partir de lo que ha creado en su cabeza.


    ¿Quiénes forman parte de la redacción y qué misión tienen en el informativo?


    D.1.1. El redactor


    Su trabajo está supervisado por los jefes de área y los editores de los informativos a los que está vinculado. Su función, y la de todos los que forman parte de este engranaje diario, es lograr construir un único guion audiovisual coherente y consensuado, aunque se tope con un condicionante fundamental: la falta de tiempo, lo que le obligará a elaborar su trabajo con la máxima rapidez y a contrarreloj.


    Teniendo en cuenta todos estos parámetros, ¿cómo es el día a día de un redactor?


    Desde el momento en que entra a trabajar en televisión, este profesional queda vinculado a una de las áreas especializadas del informativo. Para describir y poder hacer un seguimiento de su labor, vamos a poner como ejemplo la de un redactor ubicado en el área de nacional, teniendo en cuenta que cubre todas las informaciones relacionadas con tribunales y que, por lo tanto, deberá estar pendiente de la Audiencia Nacional, el Tribunal Supremo, el Tribunal Constitucional y el Consejo General del Poder Judicial, principalmente. Su jornada laboral será partida e incluirá el almuerzo, aunque deberá permanecer en contacto durante las 24 horas del día con sus fuentes y con los departamentos de comunicación de estas instituciones para cualquier información que pueda surgir, sea en exclusiva, sea para todos los periodistas que cubren esta área de nacional.


    La jornada laboral del redactor empieza a las 10 de la mañana, de lunes a viernes. Cubre el informativo de las 14 o 15 horas. Su trabajo se extenderá hasta las 18 horas, aunque podría quedarse hasta la segunda edición del noticiario, a las 20 o 21 horas, siempre y cuando la actualidad le obligue a hacer el seguimiento de una información o surja una noticia de última hora que tenga que cubrir. Asimismo, cuando se produce una noticia de gran importancia y trascendencia sea del área que sea, todos los periodistas se prestan a lo que haga falta para sacar adelante el informativo. Dos buenos ejemplos son las tragedias de los ataques terroristas a las Torres Gemelas de Nueva York el 11 de septiembre de 2001 y a los trenes de Atocha en Madrid el 11 de marzo de 2004. Todos los profesionales se implicaron en sus televisiones para sacar adelante una información continua que duró no sólo aquel día, sino muchos más.


    Antes de seguir adelante con sus funciones diarias, vamos a incorporar un pequeño glosario básico que todo redactor debe tener presente para desarrollar su cometido:
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    Antes de llegar a la redacción...


    Desde el momento en que se despierta, sobre las 8 de la mañana, el redactor ya está escuchando la radio en la ducha, desayuna mirando los informativos de televisión y consulta a la vez las portadas de los principales diarios digitales, poniendo especial atención a las noticias de su área: tribunales y también política. De camino al trabajo, continúa conectado a la actualidad a través de la radio de su coche o por internet, si va en transporte público.


    Llega a la redacción...


    Cuando el redactor se sienta delante de su ordenador y lo pone en marcha, aprovecha para echar una vistazo a la prensa en papel, donde encuentra las noticias del día anterior con mucho más trasfondo, más desarrolladas, y con las claves que ayudan a contextualizarlas mejor: el background, y todas las aristas de las diferentes informaciones que a menudo suelen ser complejas, sobre todo si se trabaja en el área de nacional.


    Antes de que llegue su jefe de área de la reunión de escaleta para indicarle qué noticia le toca cubrir, el redactor habrá consultado qué ruedas o conferencias de prensa hay previstas, habrá hablado con sus contactos para conocer alguna noticia de última hora, e incluso habrá previsto alguna información que puede ser interesante para la edición del informativo de mediodía o tarde.


    Al llegar el responsable de nacional, cada redactor se prepara para que le indique qué le toca cubrir para el informativo, es decir, de qué noticia se hará cargo. Si es el caso, el redactor le propondrá algún tema de última hora que considere importante para el informativo, o cualquier otra alerta que haya podido surgir.


    En marcha...


    Una vez que el jefe le da el tema, el redactor se pone manos a la obra. Dependerá de lo que le toque cubrir para actuar de una forma u otra. Veamos diferentes casos:


    1. Noticia que se elabora fuera de la redacción. Imaginemos que el Departamento de Comunicación del Ministerio de Justicia ha convocado una rueda de prensa a las 12,30 horas para anunciar una propuesta de reforma del Código Penal y de la Ley de Enjuiciamiento Criminal. El jefe indica al redactor que la convocatoria es importante y que en principio hará una información extensa, es decir, una pieza para el informativo.


    Para ello, el redactor pide un equipo al departamento de producción, que consiste en un cámara para grabar el acto y en un coche con chófer que trasladará a los profesionales hasta el lugar donde el ministro comparecerá ante los medios.


    Antes de salir, el redactor se documentará sobre el anuncio en cuestión, siempre que pueda y si hay margen. Lo podrá hacer igualmente en el trayecto hasta el lugar de la comparecencia. También empezará a pensar qué imágenes podrán rellenar la pieza, además de las que grabe el cámara, para llevar a cabo su trabajo posteriormente. En todo caso, al terminar la comparecencia del ministro, el redactor ya estará pensando si necesita imágenes de archivo para ilustrar parte de su noticia. Pedirá esas imágenes por teléfono al departamento de documentación desde el mismo lugar donde se encuentra. Se trata de ir avanzando para que, al llegar a la redacción, pueda disponer ya de esas imágenes.


    2. Noticia que se elabora en la redacción de informativos. Se produce cuando el redactor consigue la información a través del teléfono y del correo electrónico, o bien cuando las imágenes llegan a través de las agencias de noticias. También podrá darse cuando haya una señal en directo de la noticia en sí que el redactor puede seguir, por lo que no está obligado a desplazarse y puede escribir después, desde su mesa y a través de monitores o de su propio ordenador; por ejemplo: una intervención del presidente del Gobierno en el debate del estado de la nación o el juicio a un presunto líder yihadista en la Audiencia Nacional.


    3. Noticia que se elabora dentro o fuera de la redacción y que va acompañada de un directo. Para este caso, el redactor preparará además el texto que memorizará o explicará con sus propias palabras ante la cámara. Irá al sitio donde se le asigne con tiempo suficiente para hacer las comprobaciones técnicas y poder llevar a cabo ese directo sin problemas, teniendo en cuenta todo aquello que necesita saber previamente: ubicación del directo, condiciones meteorológicas, sonido ambiente óptimo, espacio tranquilo y desocupado (si puede ser), luz apropiada, etcétera.


    A la vuelta de cubrir la noticia...


    Es necesario señalar que las anotaciones que haya hecho el redactor en un cuaderno al cubrir una noticia deben incorporar algunos códigos de tiempo: el time code (tc) de las grabaciones del cámara —o también los brutos de lo grabado que le lleguen por agencias u otros medios—. Para el caso que nos ocupa, cuando escriba algo que prevea que pueda ser importante para el formato que vaya a realizar después, solicitará al cámara que le diga el código de tiempo cada vez que lo necesite o procurará estar cerca del display de la cámara para anotarlo. De esta manera, el periodista podrá repasar lo más importante de la comparecencia del ministro y seleccionará las imágenes y las declaraciones (totales) que se incluirán en su trabajo. Los tc le servirán para no perder tiempo y poder ir al momento concreto que le interesa para seleccionar fragmentos y editar su noticia.


    Una vez que el redactor ha recabado la información necesaria de la comparecencia, volverá rápidamente a la redacción. Le pedirá al cámara que le dé la tarjeta de memoria donde está grabada la intervención del ministro y los planos de recursos, que le servirán para montar de forma parcial o total su noticia. Dejará la tarjeta en el servicio de ingesta, y correrá hacia su mesa de trabajo para ponerse a escribir el texto, incorporar los rótulos pertinentes, y revisar y seleccionar las imágenes. Antes de grabar la voz en off de la pieza, el redactor mostrará su trabajo a su jefe de área para que le dé el visto bueno al texto. Con el audio grabado, empezará a montar la pieza con los totales y seguidamente las imágenes.


    Al finalizar ese trabajo se lo mostrará a su jefe, quien a su vez lo rebotará al editor para que le dé el visto bueno definitivo.


    El redactor seguirá atento por si hubiera una ampliación o modificación de la información que le ha tocado cubrir hasta el momento en que se emita en el informativo.


    D.1.2. Las delegaciones


    Son los equipos de profesionales que disponen las cadenas de televisión en diversas zonas que, en el caso de España, están ubicadas en las comunidades autónomas. Cubren todas las necesidades de todas las áreas y ediciones de los servicios informativos de una televisión cualquier día de la semana, a cualquier hora. Una llamada de la sede central advirtiéndoles de una noticia o la propuesta, por parte de la delegación, a la edición de un informativo de una noticia que podría ser de interés es suficiente para que un equipo formado por un cámara y un redactor/reportero se ponga en marcha para realizar su trabajo. Las delegaciones cubren todo tipo de noticias y, por lo tanto, de formatos: piezas, directos, colas, etcétera.


    El equipo graba el material y avisa al departamento de producción de la sede central del envío, por ejemplo, de las imágenes (brutos) o de la pieza ya hecha y a punto de emitirse en una edición concreta de un informativo.


    A través de las delegaciones se llega a la noticia rápidamente, puesto que los equipos están dispuestos a salir a grabar en cualquier momento y conocen mejor el terreno donde se produce la noticia. Además, para llegar a ella cuentan con unas fuentes donde la cercanía es un valor imprescindible; de esta forma es más fácil que la información que cubran tenga mayor fiabilidad y que se consigan testimonios de primer nivel que hayan sido protagonistas de la noticia. El mayor logro de una delegación es la exclusiva, bien porque se produce al destapar una noticia con una gran repercusión social, bien porque se consigue un valioso testimonio en el seguimiento de una información.


    En cualquier caso, una delegación siempre contará con unos profesionales expertos y conocedores del terreno que pisan: viven y conviven en una zona geográfica determinada donde desarrollan su trabajo periodístico todos los días. Se convierten, pues, en referentes del periodismo local, aunque trabajen para un medio nacional.


    D.1.3. Las corresponsalías


    Lo que sin duda da prestigio a los informativos de cualquier televisión es una red de corresponsales en capitales o ciudades de los países más importantes del mundo, bien por su ubicación geopolítica, bien porque en estos lugares suelen generarse noticias que de forma habitual tienen un interés para los editores de los noticiarios, así como también para el telespectador.


    En los últimos años, y siempre por cuestiones económicas, las cadenas han ido suprimiendo muchas de sus corresponsalías, pasando a tener a profesionales que trabajan por su cuenta a los que se les llama (y se les paga) por una noticia concreta: los freelance.


    Aun así, las televisiones siguen disponiendo de corresponsales en países importantes como Estados Unidos, Francia, Alemania, Reino Unido, Bélgica, etc., pero sólo tve —cadena pública que cuenta con un gran presupuesto para informativos— sigue teniendo un despliegue de corresponsales importante en la actualidad: además de los ya citados, mantiene equipos fijos en Portugal, Marruecos, Italia, Israel, China, México, Colombia o Brasil. De hecho, los corresponsales también disponen de movilidad, por lo que ante cualquier noticia producida en países cercanos a sus bases de trabajo se mueven hasta ese lugar para cubrirla.


    El equipo de corresponsales suele ser muy reducido: un periodista/reportero y un cámara, situados en una sede que suele encontrarse en la capital de cada país. El trabajo de producción de una noticia lo suele hacer el periodista con la ayuda, a veces, del operador de cámara. Al ser un equipo reducido, todos hacen de todo para lograr que una información llegue a buen puerto.


    ¿Cómo se desarrolla el trabajo en una corresponsalía? Si el periodista acaba de aterrizar en el país donde va a realizar su trabajo, lo primero que va a hacer es documentarse sobre su historia, sus costumbres, tradiciones y, por supuesto, sobre la actualidad y las relaciones geopolíticas que existen con el país desde donde se emite el noticiario. Se debe tener en cuenta, además, que hay corresponsalías que tienen el hándicap del idioma, como por ejemplo China o Marruecos, y deben contar con traductores que hagan tareas de producción, es decir, que les ayuden a gestionar entrevistas, convencer a los ciudadanos locales de que hablen para un medio extranjero, y traducir textos y audios a la lengua de origen.


    Otras corresponsalías tienen el problema del horario: con relación a España puede haber ocho horas o más de diferencia por delante o por detrás, dependiendo de si hablamos, por ejemplo, de países americanos o asiáticos.


    Si tenemos en cuenta todos estos condicionantes, el resto de la labor de una corresponsalía se lleva a cabo exactamente igual que en una delegación, es decir, profesionales polivalentes que trabajan para todas las áreas de un informativo, pero que en este caso lo hacen en un país extranjero.


    D.1.4. Documentación


    El servicio de documentación de un informativo es básico para la labor diaria del área de redacción.


    Existen dos tipos de documentación: audiovisual y escrita. La primera se nutre de las grabaciones de los cámaras a través de la «ingesta de brutos» y la segunda de los textos que el área de redacción va realizando en cada edición informativa. Además, con el paso del tiempo esta documentación se convierte en archivo y proporciona el background tanto audiovisual como textual que los periodistas necesitan para hacer su labor en el noticiario.


    Con la digitalización de la redacción y, por ende, de servicios como el de documentación, se ha agilizado el proceso de búsqueda de imágenes y textos para la elaboración de cualquier formato del noticiario. El redactor dispone de un amplio archivo de imágenes genéricas que le ayudan a completar sus vídeos de una forma inmediata, y también del servicio de documentación que, con una llamada y un tiempo de espera breve, le consigue cualquier imagen que le sirva para ilustrar lo que está describiendo, ya sea un personaje político, un cantante, escritor o delincuente, ya sea un utensilio, paisaje o país de cualquier lugar del mundo.


    D.1.5. Los presentadores


    Son la cara visible del informativo, junto a los redactores, reporteros y corresponsales, que hacen directos y que también salen en pantalla.


    Su trabajo consiste en leer las entradillas de las noticias que dan paso a los vídeos y otros formatos del informativo. Trabajan con el equipo de edición del informativo al que están asignados, ya sea matinal, de mediodía o tarde, de noche o de fin de semana.


    Antiguamente, el presentador de noticias era un busto parlante, un buen locutor que se dedicaba simplemente a leer lo que el editor o jefe de área le daba escrito. Hoy en día, aún quedan presentadores así, pero van perdiendo tirón de audiencia y reconocimiento profesional, a pesar de que algunos lleven mucho tiempo dando la cara. Cada vez más, los presentadores se implican de una forma activa en la edición del informativo, puesto que se tiende a que lo editen e incluso a que dirijan un noticiario concreto. Es el caso de reconocidos profesionales como Pedro Piqueras, director de Informativos Telecinco y director y presentador del informativo de las 21 horas de la primera cadena de Mediaset España; Vicente Vallés, director y presentador de la edición nocturna de Antena 3 Noticias, del principal canal de Atresmedia; o Miguel Ángel Oliver, editor y presentador de Noticias Cuatro 2, segundo canal de Mediaset España. Otros presentadores, en cambio, trabajan codo con codo con sus editores y participan en la edición de forma activa como, por ejemplo, Helena Resano, presentadora de La Sexta Noticias en su edición del mediodía.


    Lo que sí es cierto es que esa implicación de los presentadores en el informativo se debe a que son periodistas vocacionales con una clara personalidad que empatizan con el telespectador y que le ofrecen, sobre todo, credibilidad. Además, Rafael Díaz asegura lo siguiente:


    [...] el presentador debe demostrar que es un buen periodista cuando las circunstancias le obligan a improvisar, a preguntar en directo, a narrar un acontecimiento que ocurre en directo. El mayor grado de personalización se da en Estados Unidos, donde los presentadores estrella de los informativos más importantes de las cadenas son periodistas maduros, de dilatada carrera periodística, que permanecen al frente del informativo durante años y que dirigen a su propio equipo» (Díaz, 2006: 154).


    Sea como sea, los presentadores deben ofrecer un estilo propio que habitualmente va ligado a la idiosincrasia y al carácter de la propia cadena. Tanto es así que, por ejemplo, el canal privado La Sexta —cuyo público está formado por una audiencia masculina, urbana, de entre 25 y 65 años, y de clase media-alta— decidió, en sus inicios, que los conductores de los informativos fuesen mujeres con una edad media de 30 y pocos años. El resto de cadenas españolas se han impregnado de otros estilos, posiblemente más clásicos, pero con los mismos objetivos: generar audiencia, credibilidad, fidelidad y confianza.


    D.2. Producción


    El departamento de producción tiene un trabajo transversal, es decir, abastece a las áreas de redacción y realización, proporcionando logística y coordinando profesionales y equipos técnicos. En palabras de Javier Mayoral:


    Un productor debe gestionar, por ejemplo, los equipos de cámaras, solicitar un permiso de grabación, acreditar al personal que asume una determinada cobertura informativa, contratar apoyo técnico para un enviado especial sin camarógrafo propio, prever las necesidades de transporte para conseguir que una determinada cinta llegue a tiempo a la redacción (...) (Mayoral, 2008: 30).


    Un productor también se encarga de comprar o vender imágenes informativas y calcular los costes tanto técnicos como humanos que se hagan fuera de la redacción: desde lo que vale la señal de un directo hasta el coche, taxi o avión que cogerá un redactor o reportero para llegar al punto informativo que ha de cubrir.


    La producción es muy necesaria y requiere que sus profesionales estén atentos permanentemente, porque un fallo o un retraso en una de sus gestiones podría dar al traste no sólo con una noticia en concreto, sino con parte importante del informativo, lo que podría crear el caos en el resto de áreas del engranaje coral que requiere la elaboración de un noticiario. Suele haber un retén de producción en las horas menos «informativas» y su trabajo abraza las 24 horas del día. Hay que tener en cuenta que su labor no sólo es para un informativo concreto en un horario determinado, como ocurre en cada edición del noticiario, sino que el equipo de producción trabaja con ediciones posteriores e incluso con la del informativo matinal del día siguiente. Por ejemplo: a las 7 de la tarde, el editor del matinal puede estar pidiendo un equipo para hacer un directo a las 8 de la mañana, lo que puede llevarle a contratar la señal de ese directo, gestionar el trabajo de la unidad móvil o comprar los billetes de avión para que el redactor y el cámara viajen esa misma noche al lugar donde se ha producido o continuará produciéndose la noticia al día siguiente.


    D.3. Realización


    El equipo de realización se encarga del lenguaje audiovisual de un informativo, es decir, se ocupa de controlar la calidad de las imágenes y del sonido de lo que sale en pantalla, de organizar a los cámaras, de la iluminación y de revisar las señales por satélite de lo que va llegando al canal, ya sea de agencias de noticias, delegaciones y productoras de tv, ya sea de los directos que están previstos en la escaleta del informativo.


    El máximo responsable es el realizador, que vive pegado al trabajo de contenidos que desarrollan el editor y su equipo.


    Se encarga de controlar la emisión del noticiario y de ahí que bajo su mando se encuentren ayudantes de realización, mezcladores, técnicos de sonido, cámaras de plató y exteriores, y hasta los que lanzan los vídeos (los que preparan y emiten los vtr de las noticias que se ven en televisión).


    El realizador permanece en contacto con el equipo de grafismo y le encarga tareas de posproducción como, por ejemplo, mapas, números, datos, curvas, documentos con una o varias frases resaltadas, pixelación de imágenes de menores u otras personas que están protegidas por ley y de las que no se puede mostrar su identidad, etcétera.


    El equipo de realización también «decora» la emisión del informativo y sus secciones con efectos como ráfagas, cortinillas, etcétera, que sirven para separar bloques de noticias, para la entrada de cabeceras cortas y largas, para la entrada y salida de rótulos, y para las líneas de crédito finales. También se encarga de seleccionar las imágenes que van detrás de los presentadores cuando introducen una noticia, a través de pantallones, monitores o los video wall que funcionan como parte del decorado.


    3.2. El consejo de redacción. La escaleta


    Es la reunión más importante de la jornada diaria en la que se debaten, discuten y escogen los temas que se van a emitir en cualquier edición de un informativo. El «consejo de redacción» también es conocido como «reunión de contenidos» e incluso «reunión de escaleta».


    ¿Quiénes forman parte de ese consejo?


    • el director del informativo (siempre que se contemple, puesto que no todas las cadenas de televisión disponen de esa figura). En todo caso habrá un subdirector de informativos de la cadena;


    • el editor y coeditores;


    • los jefes de área;


    • un representante del equipo de producción;


    • otro del equipo de realización;


    • y el presentador o presentadores del informativo.


    Previo a este consejo, los jefes de área se habrán reunido con sus redactores con el fin de elaborar las previsiones para ese día: ruedas de prensa, comparecencias, actos, presentaciones, etcétera. Asimismo, cada jefe de sección preguntará a sus redactores si disponen de temas interesantes de cosecha propia que pueden ser susceptibles de incorporarse en el informativo del día. Pueden ser temas de máxima actualidad o temas «de nevera», que podrían ser emitidos en cualquier momento. También es cierto que hay áreas que no permiten utilizar temas atemporales como es el caso de nacional: la política y las noticias que generan la subárea de tribunales están tan pegadas a la actualidad que tan pronto se hacen públicas, se emiten. Otro caso sería que el redactor tuviera una exclusiva y la dirección de informativos decidiera el momento más oportuno para emitirla. Aun así, casi siempre se optará por darla lo antes posible, no sea que otro medio consiga la información y le reviente la exclusiva.


    Una vez que las áreas han decidido con qué temas se presentarán al consejo de redacción, empieza la «batalla» diaria para colocar el máximo número de propuestas posible. En el argot de informativos se dice que el jefe de área va a «vender» sus temas; otra cosa es que consiga colocar uno, varios o puede que ninguno.


    Una reunión de contenidos puede durar entre 30 y 60 minutos. Los responsables del informativo seleccionan las noticias que son susceptibles de emitirse y se les asigna un orden, un formato y una duración determinada. Todo ello se materializa en la llamada «escaleta», o también «minutado», «pauta» o «guion».


    Para Jordi Jaria, la escaleta es:


    (...) la expresión de la búsqueda del equilibrio en las apuestas informativas del telediario. Es su director quien tiene la responsabilidad, junto con su equipo de realización, de crear armonía entre la dispersión de noticias tan diversas. El equilibrio de tiempos otorgados a cada una de las informaciones y también el equilibrio del peso que tienen cada uno de los bloques temáticos contribuirá sin duda a crear una armonía global que sentará las bases para que el minutado cumpla su función: ser atractivo para la audiencia, en definitiva, ser competitivo. (Jaria, 1996: 31).


    ¿Qué aspecto tiene una escaleta y cómo se desarrolla? Vamos a ver un fragmento real y analizarlo:


    Cuadro 2. Escaleta del Telediario primera edición (TD1) de La 1 de tve, emitido el 15 de abril de 2015. Fuente tve
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    El ejemplo concreto corresponde a una escaleta de un informativo de tve que utiliza el programa informático iNews. Dentro de la complejidad aparente de la descripción alfanumérica de la escaleta, hemos señalado seis puntos que consideramos importantes para entenderla:


    1. Nº Nt. Corresponde al estado de la noticia. Cuando se asigna la elaboración de un tipo de noticia (formato), el redactor, jefe de área y el editor utilizan unos códigos que indican a realización que el formato se está editando, que está terminada pero pendiente de revisión por parte de los jefes, o que ya se ha finalizado y, por lo tanto, puede ser transferida; es decir, que está a punto de emitirse y no se puede cambiar nada de su contenido. Se utilizan letras para indicarlo, como por ejemplo: «F» para cuando la noticia está finalizada y «T» para cuando está transferida para ser emitida.


    2. Noticia/Título. Es el nombre que se le da a la noticia. Suele contener una o dos palabras clave que la identifican y varios símbolos que indican el formato, aunque en otra columna también se especifica (Nat.). Por ejemplo: dos asteriscos (**) antes del nombre significa que es una «pieza»; un asterisco (*) significa que son unas «colas»; dos signos de más (+ +) que se trata de un «directo», etcétera.


    3. Vídeo-ID. Corresponde a la etiqueta técnica para identificar la noticia. Antiguamente los formatos de noticias se editaban y montaban fuera de la mesa del redactor. El montaje se hacía sobre una cinta de vídeo en una cabina de edición de montaje y ésta era lanzada (emitida) desde realización en el informativo, de acuerdo con el número de orden de la escaleta. A veces, la cinta se extraviaba por las prisas, a pesar de tener esta etiqueta de localización, o simplemente no llegaba a tiempo. En la actualidad, con la digitalización de la redacción todo es más sencillo y es difícil que una noticia se pierda porque se encuentra en la «nube» del sistema informático. La etiqueta suele reforzar algo la identificación del archivo, pero ya va asociado con el nombre y formato de la noticia.


    4. Nat. Corresponde al formato de la noticia: dto (directo), vtr (pieza), col (colas), ent (entradilla del presentador), etcétera.


    5. Dura. Es la duración del formato en minutos y segundos.


    6. T. Inicio. Empieza con la hora real de arranque del informativo y suma el tiempo previsto para cada formato. Si al final algunas de las noticias se han alargado, bien por los directos, bien por la lectura más lenta de las entradillas por parte de los presentadores, el director del informativo o editor debe decidir qué informaciones se suprimen de la escaleta, lo que en argot se conoce como «flotar» una noticia.


    Durante la elaboración de la escaleta, los representantes de producción y de realización tienen un papel técnico, pero no por eso menos importante. Producción, por ejemplo, decide si se debe contratar una unidad móvil para hacer un directo; y realización, entre otras cosas, deberá elegir las imágenes que hay detrás de los presentadores cuando leen su pasos, las imágenes que van en el sumario, los tipos de planos de los presentadores en el plató y de los directos (también la iluminación), las cortinillas y ráfagas con efecto, etcétera.


    Sea como sea, la escaleta determinará el número de noticias que caben en el informativo y dónde se ubica cada una de ellas. Generalmente las noticias se establecen por bloques, de acuerdo con las áreas que fija la dirección de informativos y que se explican en el epígrafe siguiente. Así pues, un ejemplo de escaleta en cuanto a ubicación de contenidos podría quedar así:


    1. Cabecera del informativo.


    2. Sumario.


    3. Bloque de nacional.


    4. Bloque de economía.


    5. Bloque de internacional.


    6. Bloque de sociedad.


    7. Bloque de cultura.


    8. Bloque de deportes (este bloque puede quedar dentro del informativo o ser un programa autónomo).


    9. Cierre


    10. El tiempo (este bloque puede quedar dentro del informativo o ser un programa autónomo).


    11. Créditos/Final.


    Hay que tener en cuenta que la escaleta que salga del consejo de redacción será una primera versión. El informativo de televisión es algo tan cambiante que se convierte en un trabajo abierto que sufre modificaciones constantemente, incluso cuando el programa ya está en emisión. La digitalización de las redacciones ha hecho que algunas noticias se estén elaborando incluso segundos antes de su emisión. El redactor puede estar dando los últimos retoques desde su ordenador y con un simple clic «transferirlo» al programa informático, y desde realización recuperarlo para emitirlo inmediatamente.


    A lo largo de la edición del informativo hay noticias que se sustituyen por otras porque han quedado obsoletas, han perdido relevancia o, simplemente, se pasan del tiempo y hay que eliminarlas del minutado. Se dice entonces «que se cae» de la escaleta —o «que se flota», como hemos dicho anteriormente—.


    La escaleta está presente a lo largo de la preparación, pero sobre todo durante la emisión. Desde el director, editor, cámaras, equipo técnico, hasta el regidor y los presentadores tienen la última versión o actualización en sus pantallas de ordenadores o tabletas para que no se pierda ningún detalle y se evite cometer fallos.


    3.3. Las áreas del noticiario. Reparto de temas


    Después de la reunión que fija la escaleta, todos los representantes del consejo se van a sus puestos para indicar a sus equipos qué es lo que deben hacer. Los que sin duda se convierten en los hacedores del grueso del informativo son los profesionales englobados en las áreas del noticiario. Los jefes de secciones empiezan a repartir los temas que ya se han convertido en definitivos a cada uno de los redactores y reporteros. Empieza el trabajo de verdad donde el tiempo irá siempre en contra de los profesionales. ¿Qué áreas son las más relevantes y qué funciones tienen?


    Las áreas de redacción de un noticiario suponen la organización en mayúsculas del flujo informativo que se genera cada día. Para Jordi Jaria, cada área «refleja un determinando criterio de partición de la “realidad informativa” que, además de una sistematización temática —especialización de las noticias—, busca, sobre todo, operatividad en el funcionamiento de los equipos de trabajo de la redacción» (Jaria, 1996: 12). Cada área, pues, reúne a profesionales con una amplia experiencia en un tipo de periodismo especializado que, con el tiempo, consiguen aunar conocimientos, fuentes, agendas de previsiones y temas propios que marcan un estilo a veces muy diferenciado entre distintas televisiones. De hecho, hay (y ha habido) cadenas que se han convertido en referentes informativos —generando así más prestigio y más audiencia— por el hecho de contar con profesionales que hacen única la manera en que narran su trabajo periodístico diario. Es el caso de Informativos Telecinco y el reportero Jon Sistiaga, quien contó de una forma peculiar la invasión de Irak en el año 2003, o del periodista Julio Muley, especializado en tribunales en la misma cadena, que viene narrando con un estilo propio los casos de corrupción de políticos españoles desde hace años. Otras ofertas informativas de cadenas españolas han logrado también hacerse con esa mirada especial a la que aludimos, gracias a periodistas especializados en diferentes áreas de sus noticiarios que con el tiempo se han convertido en referentes de prestigio. Todos recordamos las crónicas del periodista de tve, Joan Marcet. Con un estilo muy reconocible, cubrió y narró para el telespectador de la cadena pública la toma de Kabul en Afganistán, la guerra de Iraq, el brote de la Segunda Intifada, las crisis de Venezuela y Argentina o la revuelta de Haití. Otros profesionales dignos de mencionar son: Arturo Pérez-Reverte (tve) y Ricardo Ortega (Antena 3 TV), así como los jóvenes reporteros Dani Campos (La Sexta) y Cecilia Encinas (Cuatro), todos ellos con un estilo peculiar y diferenciado que conforman un sello reconocido por las cadenas para las que han trabajado o trabajan y, por supuesto, para el telespectador, que reconoce su valía.


    ¿Cuáles son las áreas más importantes que todo noticiario de televisión debe tener? Los servicios informativos de todas las televisiones disponen de áreas similares con una nomenclatura parecida, si bien es cierto que dependerá de las necesidades de organización de cada cadena y sobre todo de los costes —tanto de personal como de material técnico— para que se incluyan unas, se fusionen otras o simplemente dispongan de las indispensables para el funcionamiento básico del noticiario.


    • Área internacional. Cubre todas aquellas noticias que se desarrollan fuera del territorio español. Los redactores están pendientes de las agencias de noticias internacionales para llevar a cabo su trabajo. Asimismo, los corresponsales y los enviados especiales están ligados a esta área. Cualquier tipo de información puede ser cubierta por internacional: desde una guerra, un terremoto, unas elecciones generales, un accidente de avión o de tren, hasta un concierto musical, un desfile de moda o una película; todo dependerá de lo que decida la edición de cada informativo.


    • Área nacional. Es una de las secciones más complejas y delicadas de todo informativo. Incorpora aquellas noticias que tienen que ver con la política y sus partidos, con tribunales, con los ministerios de Justicia e Interior, con la Casa Real (en el caso de España y otros países que tienen la monarquía parlamentaria como forma de gobierno, por ejemplo), etcétera.


    • Área de economía. Es otra de las secciones que requieren una mayor especialización por parte de los profesionales que trabajan en ella. Cubren noticias de tipo laboral, política económica, macroeconomía, microeconomía, información financiera y sindical, etcétera.


    • Área de sociedad. Abarca todo lo relacionado con sucesos, consumo, educación, información científica, religión... De hecho, en esta área cabe todo, mientras no sea política, internacional, economía, deportes y cultura. Incluso si un medio decide prescindir de la sección de cultura, podríamos encontrarla en sociedad.


    • Área de cultura. Aunque la cultura abraza muchos ámbitos, en el caso de la televisión suele verse reducida a la música, el cine, los espectáculos y la producción editorial. Es la sección más agradecida, puesto que el redactor puede ser más creativo, pero suelen ser noticias que tienen poca presencia en el informativo y, en el mejor de los casos, suelen cerrarlo como una nota de color e incluso invitando al optimismo.


    • Área de deportes. La información deportiva es la sección más diferente de todas. Cuenta con periodistas especializados en deportes mayoritarios: el tenis, el baloncesto y, sobre todo, el fútbol, tanto en encuentros nacionales como internacionales. En la mayoría de noticiarios los deportes van fuera de la escaleta del informativo, tienen editores autónomos y se emiten como programas separados.


    • Área de información meteorológica. La sección de «El Tiempo» sigue la misma estela que la de deportes. Está formada por un equipo reducido de meteorólogos, físicos, geógrafos o periodistas reciclados a estas disciplinas que se encargan de ofrecer los últimos datos de temperaturas, precipitaciones, vientos, mar..., datos que ofrece la Agencia Estatal de Meteorología. Su misión es mostrar la previsión del tiempo tanto en el ámbito nacional como internacional. La información meteorológica tradicionalmente suele estar fuera del informativo, como un programa aparte. En los últimos tiempos tve incluye esta sección dentro de sus telediarios, como una parte más del informativo.


    3.4. Formatos de noticias en el informativo


    Partimos de la base de que un noticiario se confecciona principalmente con el género de la noticia y, en contadas ocasiones, con el género del reportaje. De hecho, son pocos los informativos que incluyen el reportaje en la escaleta y, en caso de hacerlo, sólo incorporan un único vídeo en una edición concreta, tal y como hemos señalado en el apartado dedicado a los géneros informativos audiovisuales. Antena 3 Noticias incluye un reportaje corto de poco más de dos minutos en alguno de sus informativos, en el que se analiza o se profundiza sobre uno o varios aspectos relacionados con una noticia presentada justo antes de ese reportaje.


    La incorporación del género del reportaje en el informativo diario es anecdótica, pero no porque no sea interesante para el telespectador, sino porque rompe con la estructura ágil y dinámica que ofrecen los diferentes formatos del género de la noticia, que no rebasan el minuto y medio de duración. El hecho de que un vídeo sobre un mismo tema sea demasiado largo puede provocar en el espectador aburrimiento y que cambie de canal. Justo para evitar esto, un noticiario de televisión dispone de un ritmo trepidante para que la audiencia, además de informarse, no tenga tiempo de cansarse y se quede hasta el final.


    Precisamente, de los formatos de noticia vamos a hablar ahora. Es necesario señalar en primer lugar que son propios de la televisión, puesto que más allá de verlos en los informativos, los podemos encontrar en espacios de infoentretenimiento o de actualidad, tanto en horario matinal como vespertino.


    En el argot del informativo de televisión se hace indispensable conocer los formatos. El profesional debe dominar tanto su parte terminológica como su forma de elaborarse y los diferentes estilos de redacción que conllevan.


    3.4.1. Formatos tipo


    Los formatos genéricos que podemos hallar en un noticiario son los siguientes:


    1. Pieza


    Es el formato de noticia con entidad global más completo de un informativo de televisión. Se trata de un texto escrito y locutado por el redactor, que incorpora además testimonios de los protagonistas de la noticia, imágenes editadas y otro texto que lee previamente el presentador del programa. A la pieza también se le puede llamar vídeo o vtr (video tape recorder) y tiene una duración total que va de 1 minuto 10 segundos a 1 minuto 30 segundos. Se estructura así:


    • Entradilla, intro o paso: corresponde al resumen de la noticia que lee el presentador del informativo en directo y que da paso al cuerpo o desarrollo de la misma (pieza o vídeo). La escribe el redactor o el jefe de área. Es como el lead de prensa y suele contener tres o cuatro de las seis preguntas esenciales del periodismo (6 W): quién, qué, dónde, cuándo, cómo y por qué. Tiene una duración que va de los 15 a los 25 segundos.


    • Cuerpo, desarrollo, pieza o vídeo: lo escribe el redactor y tiene entidad propia. Explica las 6W y tiene un final concluyente. Como veremos más adelante, tiene una estructura «ondulante», puesto que incorpora datos importantes a lo largo de toda la noticia, con la intención de mantener la atención del telespectador, huyendo de una estructura de contenido decreciente.


    Incluye uno o más testimonios en forma de totales. El texto lo suele locutar el redactor que ha cubierto y escrito la noticia, y se complementa con imágenes que van en consonancia con la redacción. Esta parte tiene una duración que va de los 50 segundos al 1 minuto y 10 segundos.


    • Total: es la parte o fragmento de la declaración o declaraciones del protagonista de la noticia. Tiene una duración que va desde los 7 a los 15 segundos. Una pieza contiene uno o más totales.


    • Entradilla en cámara, in situ o stand up: es la parte del cuerpo o desarrollo de la noticia en la que se ve en imagen al redactor o reportero que la ha cubierto y que explica una parte de la misma. Su presencia le sitúa en el lugar donde se ha producido la noticia, otorgando más credibilidad a lo que está contando y dándole prestigio profesional al informativo. El in situ se graba previamente y se edita en la redacción, y dependiendo del lugar donde se sitúe en la pieza, podrá llamarse:


    – Medianilla (si se inserta en la mitad del texto de la pieza) o salidilla (si se introduce al final). Suele durar entre 7 y 15 segundos.


    • Rótulo: es el texto sobreimpresionado en pantalla que sirve para dar información al telespectador durante la emisión de un informativo. Se utiliza para identificar a los testimonios de la noticia (totales) con su nombre y cargo o profesión; también para ofrecer información adicional al telespectador que no se incluye en el texto escrito, locutado o leído; y, por último, para identificar a los presentadores, corresponsales, reporteros y redactores que salen físicamente en pantalla.


    Los rótulos pueden utilizarse, además, para subtitular el testimonio de un total en un idioma extranjero.


    – En este caso, a este tipo de rótulos se los conoce en el argot de los informativos de TV como «karaoke».


    La pieza, por lo tanto, tendrá dos partes diferenciadas: la entradilla o intro, que leerá el presentador y que no contendrá imágenes; y el cuerpo o pieza, que será editado por el redactor.


    Veamos un ejemplo de una pieza correspondiente a Informativos Telecinco, edición 21 horas, emitida el 16 de noviembre de 2016. En el apartado 4.1.1 veremos desarrollado este ejemplo como formato tipo.


    Autor: Mediaset España. Fuente: http://www.telecinco.es/informativos/sociedad/soy_gitana-discriminacion_racial-redes_sociales-Amanda_2_2294805051.html
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    2. Editado


    Tiene la misma estructura que la pieza (intro y cuerpo), pero no contiene totales y suele tener una duración algo menor, entre 50 segundos y 1 minuto. Tampoco contiene medianillas o salidillas. El editado puede ser: una noticia de background, es decir, que complementa a otra con datos o estadísticas; una noticia de la que no se disponen imágenes y se complementa con imágenes de archivo y/o gráficos explicativos; o una noticia que llega por agencia, sin testimonios, pero que tiene relevancia para ser incluida en la escaleta.


    Otra forma de llamar al editado es simplemente: pieza sin totales.


    Veamos un ejemplo de editado emitido en el Telediario Fin de Semana el 22 de febrero de 2014:


    Autor: rtve. Fuente: www.rtve.es/alacarta/videos/programa/audiencia-nacional-cita-declarar-los-miembros-comision-internacional-verificacion/3837240/
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    3. Colas


    Este formato consta de un texto que escribe el redactor como si fuera un lead de prensa algo más extenso y, por lo tanto, no tendrá una estructura ondulante como la pieza. Así pues, responderá a las seis preguntas esenciales del periodismo en hasta 45 segundos que tiene de duración, a través de un contenido informativo decreciente. Este texto irá acompañado de imágenes relacionadas con lo que se está narrando. La diferencia que tiene este formato con otros como la pieza o el editado es que el texto es leído en directo por el presentador durante el informativo. Al terminar la primera o segunda frase salen en pantalla las imágenes que previamente ha editado el redactor, tapando al presentador y de manera que sólo se escuche su voz y el sonido ambiente de los brutos editados.


    Por su duración, las colas suelen ser noticias más breves y nunca contienen totales. También pueden ser informaciones de menor importancia o que, por motivos de espacio en el noticiario, no puedan convertirse en una pieza o editado. A veces se utilizan las colas para explicar una imagen impactante que casi no necesita el texto que lee el presentador. Como el resto de formatos, lleva rótulos que ayudan a entender mejor lo que texto locutado e imagen no pueden ofrecer.


    Ejemplo de unas colas correspondiente a Informativos Telecinco, edición 15 horas, emitida el 16 de noviembre de 2016. En el apartado 4.1.2 veremos desarrollado este ejemplo como formato tipo.


    Autor: Mediaset España. Fuente: http://www.telecinco.es/informativos/internacional/Barack_Obama-Acropolis_de_Atenas-Obama_en_Grecia_2_2294805059.html
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    4. Colas intro


    La estructura, duración y finalidad de las colas intro —también llamadas colas pegadas— son las mismas que las de las colas «normales», con la única salvedad de que las imágenes entran en primer lugar y el presentador empieza a leer el texto sobre ellas justo después.


    5. Directo


    Es uno de los formatos con más presencia en los informativos en los últimos años. Es contado por un redactor o reportero en tiempo real desde el lugar donde ocurre la noticia. Consta de una entradilla o intro del presentador, que termina con una pregunta o afirmación que contesta o recoge el profesional durante la conexión en vivo. Tiene una duración global que va de los 50 s al 1 min y 20 s, si bien hay que tener en cuenta que la parte del redactor o reportero suele durar entre los 30 y los 60 s, dependiendo de las directrices de edición y de la dirección de informativos de la cadena.


    La entradilla suele elaborarla el jefe de área o el mismo redactor y el texto que narrará durante la conexión es locutado por el redactor ante la cámara con las principales claves y detalles de la noticia. Es posiblemente el formato más difícil para el periodista porque tiene muchos elementos externos que lo condicionan y que podrían hacerle fracasar. Por ejemplo: un directo podrá ser improvisado, pero comporta riesgos como quedarse en blanco o perder el hilo de lo que se cuenta; además, el profesional no dispone de teleprompter o autocue para leerlo en pantalla. Asimismo, en un directo puede haber fallos técnicos o humanos, como que de repente haya gente que entorpezca la labor del profesional con gritos o muecas delante o detrás de él o del cámara; o simplemente que las condiciones atmosféricas le impidan llevar a cabo su trabajo de una forma óptima.


    El directo ofrece inmediatez y credibilidad al telespectador. Además, permite mantener una ventana abierta a esa noticia y ofrecer nuevos datos que la actualicen. Por ejemplo: el seguimiento de un incendio, un atentado terrorista con posibilidad de muertos o heridos, la comparecencia de un presidente del Gobierno o de un ministro, la declaración ante un tribunal de justicia de un político, banquero o futbolista que genere un interés público, etcétera.


    Este formato permite que el redactor o reportero sea más natural, puesto que su discurso no tiene por qué estar tan encorsetado como la locución de una pieza e incluso el texto leído por parte del presentador. La posibilidad de improvisación y la personalidad del propio profesional hacen que este tipo de formatos genere estilos muy peculiares que las propias cadenas venden al telespectador como marca de la casa.


    Los rótulos del directo suelen indicar, además del nombre del redactor o reportero y de lo más destacado de lo que se está contando, que la conexión se hace en vivo, al instante.


    Ejemplo de directo emitido en el Telediario 1, de las 15 horas, el 28 de abril de 2015:


    Autor: rtve. Fuente: www.rtve.es/alacarta/videos/programa/exinterventor-junta-andalucia-manuel-gomez-martinez-declara-caso-los-ere/3837226/
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    6. Falso directo


    Tiene la misma estructura del directo, pero con la salvedad de que se ha grabado previamente: desde una o dos horas antes hasta unos minutos previos al inicio del informativo. Son noticias que ya han ocurrido y que probablemente no van a generar una actualización, puesto que el falso directo se quedaría obsoleto y no podría emitirse. La finalidad es ofrecer inmediatez, credibilidad y presencia de un profesional de los informativos para mostrar que se ha estado en el lugar de la noticia. Por el contrario, hay que poner cuidado, por ejemplo, en no utilizar un rótulo para advertir de que es en directo, porque sería mentir; y también con la hora de grabación o emisión por cuestiones de iluminación.


    Veamos un ejemplo: es primavera. Son las 8 de la tarde y todavía hay luz. Si se graba un falso en la calle a esa hora, se acude a la redacción para montar ese directo y se emite pasadas las 21 horas, cuando ya ha empezado el informativo, seguramente habrá un desfase de luz importante. Si queremos hacer ver al telespectador que se trata de un directo, podremos perder parte de nuestra credibilidad. Convendrá, pues, no decir que estamos en vivo, ni rotularlo con la palabra «directo». Simplemente se presentará la noticia, se realizará el falso directo con la información pasada o atemporal y no se hará mención en ningún momento a que la transmisión es en ese momento.


    Veamos un falso directo emitido en el Telediario 2, a las 21 horas, el 1 de abril de 2015, atendiendo a lo que hemos comentado:


    Autor: rtve. Fuente: www.rtve.es/alacarta/videos/programa/juez-envia-prision-cinco-anarquistas-detenidos-deja-libertad-otros-diez/3837239/
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    7. Sumario


    Es el formato más complejo porque para llevarlo a cabo se necesita, junto con el editor, a parte del equipo de realización (realizador o ayudante de realización, sonido y posproducción).


    El sumario se corresponde con el resumen de las noticias más destacadas del informativo y puede durar desde apenas 1 minuto hasta los 10 e incluso los 12 minutos. Lo redacta el editor (y los coeditores), las imágenes se seleccionan y montan en realización, y se complementan con sonido genérico de la cabecera del noticiario y transiciones como cortinillas y ráfagas.


    Vendría a ser como un compendio de formatos y parte de ellos, es decir, el sumario se hace a base de colas, colas pegadas y totales. Es poco habitual, pero también puede incluir algún directo e incluso un falso Directo.


    Cada noticia que aparece en el sumario, con una duración de unos 10 o 15 segundos cada una, incluye rótulos que, a modo de titular, explican escuetamente lo más importante del informativo que se desarrollará posteriormente para el telespectador.


    Veamos un ejemplo de sumario emitido en el Telediario 2 el 22 de febrero de 2014:


    Autor: rtve. Fuente: https://youtu.be/pfZ_ZSBPCjw
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    8. Breves


    Es un bloque de tres o cuatro noticias, generalmente un número par, de unos 15 o 20 segundos de duración cada una de ellas. Pueden contener totales, aunque el espacio para el texto se reduce considerablemente. El presentador podrá hacer un breve repaso introductorio de todas ellas o anunciar al telespectador que va a ver una serie de noticias breves. Estas informaciones también pueden entrar justo después de la finalización del bloque de un área concreta. Pueden ser noticias de cualquier tipo, aunque no suelen aparecer las de temática cultural y, menos aún, deportiva.


    Los breves son escritos por los redactores de las áreas a las que pertenece cada noticia, aunque pueden ser leídos por cualquier periodista de la redacción. Siempre se preferirá que sean a dos voces y mejor aún si una voz es masculina y la otra femenina.


    Este formato requiere también posproducción, ya que las noticias se separan por cortinillas y llevan de fondo la música genérica del informativo.


    9. Total como formato


    Cuando una declaración o parte de ella del protagonista de una noticia es lo suficientemente importante como para no ir dentro de una pieza, entonces se utiliza el total como formato. Cuenta con una entradilla del presentador y con un total o más totales de un testimonio o varios.


    También puede emplearse este formato cuando se viene de una pieza y se considera que el total tiene tanta fuerza que merece entrar después de la intro del presentador.


    La duración será de entre 20 y 40 segundos, teniendo en cuenta que incluye la entradilla del presentador.


    10. Cebo


    Es el vídeo editado y posproducido que sirve para enganchar al telespectador mediante el avance de una o varias noticas que se explicarán posteriormente. Además de la imagen y músicas genéricas del informativo, lo suelen acompañar rótulos en forma de titular. Tiene una duración máxima de 20 segundos. Un cebo puede encontrarse en la mitad del informativo antes de los breves o a través de un minisumario de noticias que se desarrollará después. También lo hallamos en la sección de deportes, con imágenes y totales impactantes que obligan al espectador a quedarse literalmente «pegado» en la pantalla.


    3.4.2. Combinación de formatos


    En un informativo suele ser bastante habitual encontrar otros formatos que resultan de la combinación de dos o más genéricos. Son conocidos como «combinación de formatos» o también como «formatos cruzados», y resultan muy útiles para explicar varias noticias de un mismo tema o no a través de piezas, totales, colas, colas pegadas y directos combinados entre sí. Estos bloques de formatos sirven para dar agilidad y continuidad a varias noticias, y se dan por finalizados cuando el presentador aparece o cuando una ráfaga que separa bloques o temas los da por concluidos. Otro de los beneficios de estos formatos cruzados en la escaleta es la aportación de mayor ritmo en el conjunto del informativo. Pero también puede darse esa combinación entre informaciones diferentes, pero que tienen como nexo común una misma temática; por ejemplo: dos formatos que expliquen dos sucesos distintos y que formen parte de un subbloque dedicado a este tipo de noticias dentro de la sección de sociedad (colas + colas).


    Lo que separa un formato de otro suele ser una cortinilla u otro efecto de realización. En el siguiente epígrafe lo explicamos con detalle.


    Veamos cuáles son los formatos cruzados más habituales en un informativo de televisión:


    1. Colas + total


    Cuando se dispone de un total interesante, pero la noticia no tiene suficiente entidad o no hay espacio suficiente en la escaleta, es entonces cuando se utilizan las colas y el total, separado por un fundido o una cortinilla.


    2. Colas intro/pegadas + total


    Es el mismo caso que el anterior, pero con la diferencia de que el presentador empieza a hablar justo al entrar las imágenes, esto es, cuando entran las colas pegadas.


    3. Colas + colas


    Se utilizan al enlazar dos noticias diferentes con el nexo común de una misma temática. El cruce de colas + colas es útil por la brevedad que representa: 30 segundos para cada formato de media. Se suele separar una noticia de la otra con una cortinilla.


    Por ejemplo:
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    4. Colas + pieza


    Esta combinación puede darse cuando llega una noticia breve de última hora y se ayuda de una pieza para contextualizar esa información (background). Por ejemplo: «En abril de 2015 el Tribunal Supremo confirmó la decisión de la Audiencia Nacional que declaraba nulo el ere de Coca-Cola y que afectó a 821 personas». El servicio de prensa del Tribunal Supremo hizo pública esa sentencia y, en aquel momento, no había imágenes de la reacción de los afectados. Así pues, un informativo ofreció unas colas con imágenes de archivo del Supremo para ilustrar la sentencia, y una pieza justo después explicaba cómo había sido el calvario judicial que habían vivido los afectados hasta entonces.


    Este cruce de formatos también puede ser colas + editado, si este último no contiene totales de los protagonistas.


    5. Directo + colas


    Suele ser muy habitual, por no decir general, encontrar un directo + colas en casi la mayoría de los directos que se incorporan en la escaleta. De hecho, las colas sirven para acompañar la palabra del redactor o reportero en el directo, ya que 30 o 40 segundos e incluso 1 minuto dejando hablar solo al profesional podría ser cansino para el telespectador, que está acostumbrado a un ritmo trepidante de formatos con decenas de imágenes incorporadas en cada noticia.


    Un falso directo + colas tendría la misma estructura y finalidad que el directo + colas.


    6. Directo + colas + pieza


    El directo informa de la última hora de una noticia que acaba de producirse, o que ha surgido en un momento de la edición de un informativo, y viene acompañada de imágenes que la ilustran (colas). Al igual que el formato cruzado anterior, puede acompañarse de una pieza o editado que contextualiza o que aclara parte de la información.


    7. Directo + colas + total


    Si la noticia surge poco antes del directo, a veces no hay más remedio que ofrecer la última hora de la información por parte del periodista, más las colas que la ilustran y un total del protagonista de la noticia, siempre y cuando llegue a tiempo hasta el control de realización.


    Si ha habido más espacio de tiempo y se ha realizado una pieza, entre las colas y la pieza puede incorporarse un total, si se le quiere dar una presencia al testimonio o protagonista de la noticia. La combinación, por lo tanto, quedaría así: directo + colas + total + pieza.


    Por último, no podemos dejar de mencionar el sumario, que aunque se considera formato único, no es más que una gran combinación de casi todos los formatos genéricos. Tal y como se ha explicado anteriormente, el sumario está compuesto por colas, colas intro o pegadas, totales e incluso un directo o un falso directo.


    3.4.3. Efectos de realización y posproducción


    El equipo de realización juega un papel muy activo e importante en el informativo. Su huella en la escaleta, pero también en las noticias redactadas y editadas por los periodistas, es determinante para dar el visto bueno final a todo lo que se refiere imagen y sonido.


    En las noticias que necesitan gráficos, transiciones o montajes musicales para darles el último toque profesional, se hacen necesarias las figuras de técnicos especialistas en posproducción, que se encargan de llevar a cabo precisamente este trabajo. La volatilidad del informativo y su confección cambiante hacen que para que un posproductor o un grafista dedique un tiempo largo de su labor profesional a un formato es imprescindible que se tenga claro lo que se quiere y, sobre todo, que sea una decisión de contenido fijo, es decir, no puede ir cambiando considerablemente una vez que se ha encargado su contenido. Así pues, la creatividad de la postproducción suele verse en noticias culturales, de sociedad y de cierre, donde se puede jugar con temas que se conocen con antelación o que incluso se pueden guardar durante un cierto tiempo: son los llamados «temas de nevera». En cambio, el equipo de grafismo no trabaja con tanto tiempo, pero sí que debe disponer del necesario para crear fondos, gráficos lineales o de barras, estadísticas gráficas, fragmentos de textos, imágenes e, incluso, figuras o pictogramas con movimiento. Son profesionales creativos y rápidos, pero sólo harán su trabajo si se lo damos con suficiente antelación. Además, hay que tener en cuenta que puede que estén realizando otros encargos al mismo tiempo que se lo pedimos nosotros.


    Los efectos de realización suelen preverse ya en la reunión de escaleta y fijarse en ella, pero muchos de estos efectos ya están diseñados porque pertenecen a la línea corporativa de grafismo del informativo. A veces, incorporarlos es cuestión de segundos. Vamos a ver cuáles son los más importantes y para qué se utilizan:


    • Cortinilla. Es un elemento de transición que separa diferentes formatos en un informativo, sobre todo cuando se combinan. Por ejemplo, en un sumario —que está hecho a base de colas, colas pegadas y totales— los formatos se separan con este efecto de realización. También puede llamarse «ráfaga». Cuando la ráfaga tiene un efecto distinto que la cortinilla se llama «ráfaga con efecto».


    • Ráfaga con efecto. Sirve para separar bloques de noticias o para romper la continuidad de un noticiario. Las ráfagas más habituales van acompañadas de una música corta genérica del informativo y de una imagen de vídeo o un efecto de cámara (grúa o cabeza caliente) que muestra una panorámica en movimiento del plató.


    • Fundido. Es un elemento de transición que cambia una imagen por otra disolviéndose la primera. Tiene el mismo efecto que la cortinilla.


    • Rótulo. Es el texto sobreimpresionado en pantalla que se utiliza para identificar a los protagonistas de las noticias, a través de los totales. Estos textos suelen llevar el nombre del personaje y su cargo, la labor que desempeña o algo que le identifica con la noticia de la que es protagonista. El rótulo también se utiliza para nombrar al presentador, reportero, redactor o cámara en un informativo. Hay otros rótulos que se utilizan para incorporar un titular a las noticas (principalmente en el sumario o en los breves), que sirven para complementar información del off de la noticia, o para indicar que una noticia se está produciendo en directo.


    • Catch. Se produce cuando se parte la pantalla de emisión del informativo en dos o más recuadros en los que aparecen el presentador desde el plató (o sede central del noticiario) y el corresponsal, enviado especial o reportero en otro punto de información donde se da la noticia. La tecnología permite utilizar esta técnica en varios puntos de directo al mismo tiempo y, por lo tanto, partir la pantalla en cuatro o cinco recuadros, dando más agilidad al informativo de tv.


    Veamos un ejemplo de catch con varias particiones o recuadros de pantalla. Se emitió en el Telediario de las 21 horas del 22 de febrero de 2014:


    Autor: rtve. Fuente: www.rtve.es/alacarta/videos/programa/rusia-acusa-oposicion-ucrania-cumplir-con-los-acuerdos-alcanzados/3837227/
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    3.5. Controles de los estándares de calidad en la redacción y edición de las noticias previamente a la emisión


    El control de la calidad de todo lo que se produce en un informativo de televisión empieza después del reparto de temas en el consejo de redacción, reunión de contenidos o reunión de escaleta. En general, el responsable de la edición de un noticiario y el subdirector de los informativos de la cadena dan indicaciones a cada jefe de área de cómo quieren que vayan los formatos de noticias que tienen asignados, tanto desde un punto de vista formal como de contenidos. En palabras de la subdirectora de Informativos Telecinco, Eva Tribiño:


    Las directrices habituales que se dan son: que el vídeo que cuenta la noticia esté bien escrito y editado, bien locutado, leído con fuerza. En menos de un minuto, tenemos que conseguir que esa pequeña o gran historia se entienda perfectamente. La narrativa tiene que ser clara, directa y concisa, y es muy importante elegir los mejores testimonios o totales. El redactor deberá seleccionar testimonios de gente que se explique bien, de personas que se expresen correctamente...


    Nuestra labor es revisar los textos de todos los vídeos que se incluyen en el informativo. Antes de que el redactor edite su vídeo, si hubiera algo que consideramos que no es correcto, lo corregimos, bien con el periodista, bien con el jefe de área correspondiente... Puede tratarse de algún desliz de texto o imagen, de alguna concreción o simplemente de algún matiz. Siempre y cuando nos dé tiempo —hay vídeos que se terminan incluso segundos antes de que se emitan— vemos y revisamos el vídeo ya posproducido.4


    Dentro de ese control de estándares de calidad, los informativos de las cadenas de televisión ya se autorregulan para no ofrecer imágenes de violencia, muertes en directo, sexo explícito o aquellas que puedan herir la sensibilidad del telespectador. Después de cada informativo el equipo de edición, junto a la dirección de informativos de la cadena, hace autocrítica y analiza si ha habido algún formato que se haya excedido, sobre todo en imágenes que pueden considerarse inadecuadas. Como asegura Eva Tribiño:


    Cuando ocurre un caso de este tipo, utilizamos el sentido común. Si consideramos que la imagen es relevante para la noticia, advertimos al espectador de la dureza de las imágenes y evitamos los planos que pudieran causar rechazo. Si hay una queja, pero creemos que esa noticia tiene que ser contada en la siguiente edición de informativos, se mantendría, evitando aquellos planos que puedan herir la sensibilidad del espectador y pixelando los que puedan dañar al televidente.


    3.6. La realización y la emisión del directo del informativo


    Como hemos comentado anteriormente, el departamento de realización y el realizador del informativo tienen la misión de plasmar en imagen aquello que refleja la escaleta, a partir de las directrices de directores, editores y jefes de área, y de la edición y montaje de los diferentes formatos que han llevado a cabo los redactores.


    La duración de un informativo diario oscila entre los 30 minutos y una hora, dependiendo del canal, ya sea público o privado y de ámbito nacional. En el caso español, la televisión pública (tve) debe rellenar con más noticias sus telediarios, puesto que la cadena carece de publicidad; de ahí que en la actualidad duren unos 60 minutos, incluyendo los deportes y la sección del tiempo. Las cadenas privadas no incluyen en sus informativos las secciones de los deportes y de la información meteorológica. Por ello, los noticiarios en sí son más breves, más aún si tenemos en cuenta el tiempo que se dedica a las pausas publicitarias. La duración de esos informativos oscila entre los 30 y los 40 minutos, pero dependerá de lo que diga el departamento de emisiones, que se encarga de establecer los tiempos exactos de los programas todos los días. En todo caso, el número de anuncios publicitarios manda en la parrilla de programación de cualquier cadena que se establece con este sistema de financiación.


    El jefe de realización de informativos de Mediaset (canales Telecinco y Cuatro), Jorge Alonso, asegura:


    (...) en la actualidad la realización de un noticiario ha cambiado no sólo en la duración de la noticias —mucho más cortas—, sino que se han ido quitado muchos «adornos», es decir, se ha prescindido de cabeceras, ráfagas, efectos cargados e incluso de sumarios largos... La tendencia es que el informativo vaya al grano, contando las noticias sin florituras, incluyendo algún cebo. Debe ser «limpio» para que el telespectador lo reciba de forma fluida; y sobre todo que le enganche desde el principio.5


    A la hora de realizar un informativo cada cadena e incluso cada informativo elige los tipos de plano que se van a utilizar para las entradillas de los presentadores o de los directos. No es lo mismo un informativo de autor o personalizado, como el que dirige y presenta el periodista Pedro Piqueras en Telecinco (Informativos Telecinco. 21 horas), en el que se utilizan los planos medios tirando a cortos de todos los profesionales que dan la cara. La intención, según Jorge Alonso, es «centrarse en el presentador y en los reporteros de los directos para evitar complementos circundantes que podrían distraer al telespectador». Por el contrario, existen otras ofertas como Noticias Cuatro en el que su editor y presentador, Miguel Ángel Oliver, está de pie y se mueve por el plató, mostrando imágenes a su público a través de una pantalla gigante que, como si fuera una pizarra y el presentador un profesor, ofrece al telespectador (alumno) una noticia en concreto o la conexión con un corresponsal, enviado especial o reportero. Se intenta dar más dinamismo y arriesgar más en un tipo de informativo que, seguramente, la cadena puede permitirse, ya que el público objetivo y la audiencia es menor. Por lo tanto, tiene que buscar nuevas fórmulas para crecer en número de telespectadores; y lo cierto es que a día de hoy se ha conseguido.


    Notas:


    


    

      

        1. Por economía del lenguaje y para evitar duplicar el género, cada vez que la escritura implique hablar de un profesional referido a una mujer o a un hombre, utilizaremos el masculino siempre.


      


      

        2. http://www.rtve.es/contenidos/documentos/ESTATUTO_DE_INFORMATIVOS_v1.pdf


      


      

        3. Ibíd.


      


      

        4. En una entrevista realizada en los estudios de Telecinco (Mediaset España) en Madrid el 16 de noviembre de 2016.


      


      

        5. En una entrevista realizada en los estudios de Telecinco (Mediaset España) en Madrid el 16 de noviembre de 2016.


      


    


  



  
    


    


    4. El informativo de televisión en la práctica


    El principal reto que tiene el redactor como profesional de base al incorporarse en una redacción es, sin duda, la elaboración de su información, sea cual sea el formato que se le haya asignado. Sentarse delante de su ordenador para escribir, locutar y montar su noticia supone la culminación de un trabajo que previamente habrá tenido que preproducir, producir y cubrir en apenas unas horas. Pero, a la vez, el redactor habrá tenido que contrastar la información de la noticia, seleccionar qué imágenes de los brutos va a tener en cuenta para su noticia y qué totales va a incorporar en el montaje. Además, deberá desplegar toda su capacidad profesional con el background que se ha ido labrando a base de años de aprendizaje y experiencia. Todo ello hará que, con el tiempo, ese periodista imprima un estilo propio y personalizado cuando elabore sus informaciones.


    Pero lograr esta tarea periodística supone tener algo más que la capacidad para que la noticia asignada llegue a tiempo de emitirse en un informativo. Supone para el redactor —ya sea novel o consolidado— tener una buena actitud para afrontar esa misión. Muchas veces esa actitud depende de la educación que ha recibido en su propia casa. Esa educación está relacionada también con su experiencia ante la vida y con comportamientos e instintos humanos que le ayudan a desarrollar habilidades para lograr hacer una buena noticia y, por ende, un buen trabajo como profesional.


    De igual forma, el redactor puede encontrarse con buenos o malos compañeros, buenos o malos jefes, que sin ningún género de duda le ayudarán a crecer o... a caer. En todas las profesiones y en todos los trabajos casi siempre se dan estas circunstancias, pero en el caso de la televisión más si cabe, por aquello de los egos que genera el hecho de salir en pantalla, dando la cara. Por ello es pertinente mencionar aquí la frase «la hoguera de las vanidades», referida a la televisión y a los profesionales que trabajan en ella, tanto en informativos como en otro tipo de programas.


    Sea como sea, el redactor se encuentra con el hándicap de montar una noticia en un corto espacio de tiempo y con unos estándares determinados que se van repitiendo en cada jornada laboral.


    Veamos cómo se hace ese trabajo partiendo de los formatos más comunes y consolidados en la actualidad de cualquier escaleta de informativos de televisión, siguiendo la estela y ampliando lo mencionado en el epígrafe 3.4.1 .


    4.1. Cómo se produce, escribe y monta una noticia


    Los tres formatos más utilizados en un noticiario televisado actual son: la pieza, las colas y el directo.


    ¿Cuáles son las directrices que debe conocer el redactor justo antes de empezar a escribir un formato?


    1. Antes de ponerse a redactar debe haber revisado los brutos de las imágenes que se han grabado previamente y que se han ingestado. Tendrá que hacer una selección de las imágenes que utilizará en su noticia. Si es necesario, o le sirve como complemento para la información, podrá pedir imágenes de archivo al departamento de documentación e incorporarlas, teniendo en cuenta la estructura de la noticia y cuál es el momento del texto en que éstas casan mejor.


    2. Revisará las declaraciones o las entrevistas que le haya dado el protagonista o protagonistas de la noticia. Las entrevistas podrán ser concedidas en exclusiva al profesional o a un medio en concreto. Las declaraciones, en cambio, suelen darse en comparecencias públicas, en ruedas de prensa o en la salida de un lugar donde los periodistas saben o intuyen que se encuentra la persona o personaje objeto de la noticia. En cualquier caso, el redactor deberá minutar las imágenes y los totales, subrayando las frases y los códigos de tiempo que más le puedan interesar. Después de haber revisado lo grabado y de hacer las anotaciones oportunas a mano sobre el texto impreso, deberá tener claro qué totales incorporará en su información y seleccionarlos.


    3. El profesional empezará a escribir el texto de acuerdo con el tiempo que le ha marcado su jefe de área y que aparece en la escaleta del informativo, junto al tipo de noticia (formato) que se le ha asignado. Incorporará los códigos de los rótulos, tanto de los totales como de los profesionales que la firman: el suyo y, como ocurre en algunas cadenas, el del cámara que ha grabado las imágenes.


    En algunos formatos se incorporan rótulos con una, dos o tres líneas de texto en los que se resume o destaca lo más importante de la noticia.


    4. Al finalizar la escritura del texto, el redactor esperará a que el jefe de área y el editor del informativo le dé luz verde al texto, o lo enmiende y tenga que reescribir una o varias partes de su noticia. Cuando consiga el visto bueno definitivo, entrará en la cabina de locución para meter el off o grabará el audio directamente desde su puesto de trabajo, con unos cascos con micrófono de diadema que le ayudarán a aislar eficazmente el ruido que existe en una redacción de informativos.


    5. Locutado el texto, se generan uno o varios archivos de audio para poder montar la noticia. En este momento el redactor empieza a editar la noticia con el llamado esqueleto, es decir, el montaje secuencial de la noticia sólo con el off y los totales (si es el caso). Después, con ese esqueleto, se ajustan los totales (si los hay) al texto grabado para que no haya vacíos o negros de sonido y la noticia tenga una continuidad auditiva.


    6. Lo siguiente es rellenar el esqueleto con los brutos que el redactor ha seleccionado. Es importante que estas imágenes vayan en consonancia con el texto y que los planos de los recursos no duren más de cinco segundos (entre dos y cuatro segundos suele ser lo habitual), a no ser que se haya grabado un paneo, un travelling u otro tipo de efecto que requiera más tiempo de ensamblaje que un plano estático.


    7. Si la noticia es una pieza o un editado, es importante dejar un coleo al principio y al final. Hay que dejar poco más de un segundo de imagen al principio, antes de que empiece el off, para que al salir en emisión ese off se escuche completo. Desde que el realizador da la orden de entrada del vídeo hasta que el mezclador reproduce la acción, si el off fuera muy ajustado a la primera imagen podría comerse parte en ese inicio: un par de sílabas o incluso una palabra.


    De igual forma, al final del vídeo se dejarán 3 segundos de imagen justo después del off para que no vaya tan pillado al último bruto editado. La finalidad es que no se quede colgada una imagen fija o, peor aún, que se vaya a negro la emisión (pantalla del televisor de color negro).


    8. A la hora de locutar un vídeo, el redactor deberá tener presente las indicaciones siguientes, tal y como apunta el especialista en voz y locución, actor de doblaje y profesor, Ángel Gutiérrez Morón:


    • Sonar con una voz clara y lograr una buena vocalización y dicción. Si es necesario, acudirá a un logofoniatra para tratar tanto problemas de incorrección por mimetismo como problemas físicos que necesiten tratamiento especializado.


    • Aprender a pronunciar la frase con energía y cerrarla en el punto con el tonema hacia abajo.


    • Poner énfasis en las palabras más importantes de cada frase.


    • Cambiar el ritmo y la velocidad para evitar tener una cadencia repetitiva y a su vez monótona.


    • Hacer inflexiones (cambios en la intensidad y volumen de la voz) en la locución del texto informativo.


    • Acompañar con intención lo que está pronunciando, entendiendo lo que está diciendo tanto si ha sido escrito por él como por un compañero. De esta forma logrará transmitir credibilidad al telespectador.


    • Respetar y enfatizar los signos de puntuación. Hará las pausas con sentido —en las comas, en los puntos o al enfatizar—, aprendiendo a respirar en ellas.


    • Mostrar interés en aquello que narra, utilizando la intensidad de acuerdo con el tipo de texto que le toque locutar. Por ejemplo: más serio para informaciones políticas, más distendido para noticias culturales o deportivas (Gutiérrez Morón, 2016: 143)


    9. Por último, el redactor deberá equilibrar el sonido del ambiente (canal 2 en la edición) de todos los clips y/o planos con el sonido de su off (canal 1). El ambiente siempre tendrá un sonido más bajo que la locución del profesional que, junto a los totales y el stand up o in situ (si se da el caso), irán a la par para evitar que haya una saturación del sonido.


    4.1.1. La pieza


    Anteriormente hemos comentado que la pieza (o vídeo) es el formato que —junto al directo— tiene mayor importancia, presencia y duración en un noticiario de televisión.


    Tiene una estructura ondulante, es decir, contiene pequeños clímax de información a lo largo de todo el texto. No se redacta lo más importante al principio y lo más anecdótico al final, sino que reparte el hecho noticioso a lo largo del texto para mantener la atención del telespectador. No se escribe como la noticia de prensa y su conocida «pirámide invertida», pero sí que contiene una especie de lead o lid, que en televisión se llama: entradilla o intro, donde vemos lo más destacado de la noticia.


    Una pieza estándar de minuto y medio de duración queda estructurada de la siguiente manera:


    Entradilla o intro


    Está compuesta por tres frases (de media) que contestan a tres o cuatro de las seis preguntas tradicionales del periodismo. Puede contener un nivel de subordinación, aunque es preferible utilizar frases coordinadas y más bien cortas.


    La estructura más tradicional es la formada por sujeto + verbo + complementos, pero para acortar y condensar la información son muchas las televisiones que utilizan frases con participio absoluto y/o sintagmas nominales sueltos para lograr una atención del telespectador desde el primer momento. Veamos algunos ejemplos:


    • Destrozados. Los hijos de la última víctima de violencia machista han expresado su dolor ante...


    • Tiroteo en Méjico. Ocurría en una gasolinera en la capital mejicana. Un ajuste de cuentas...


    • Partido en dos. Así ha quedado un coche de policía en la persecución de unos delincuentes esta mañana en...


    • Nuevo golpe yihadista. Detenidos en Barcelona cinco supuestos terroristas que pretendían llevar a cabo un atentado próximamente...


    La estructura de una entradilla tradicional (sujeto + predicado) podría ser la siguiente:


    La mujer rural tiene serios problemas. Unos 500 millones de mujeres que trabajan en el campo se encuentran sin recursos para participar en decisiones que afectan a su vida. Ellas solas producen más del 50 % de los alimentos del mundo rural, pero sus opiniones no cuentan para nada.


    Para defender sus derechos, el llamado Comité de Seguimiento se ha sentado a analizar el cumplimiento de las resoluciones adoptadas en la cumbre de Ginebra a favor del desarrollo de las mujeres rurales. [25 segundos].


    Los tiempos verbales utilizados tanto en la entradilla como en la pieza, así como en el resto de formatos, son el pretérito perfecto compuesto («ha presentado», por ejemplo) y el presente («presenta»), todos ellos de indicativo, puesto que la noticia acaba de pasar o ha ocurrido durante el tiempo en que se ha elaborado el informativo. También se puede utilizar el pretérito perfecto simple de indicativo («presentó») para noticias acaecidas el día anterior o incluso tiempo atrás. Para estos casos, los motivos pueden ser tres:


    • Introduce el background para explicar un hecho noticioso actual. Por ejemplo: mientras se espera una sentencia judicial de un caso de corrupción política, el periodista explica cuál ha sido el proceso desde la detención de los presuntos corruptos hasta el momento en que escribe la noticia.


    • La disposición del informativo. Por ejemplo: cuando se trata de una edición matinal y la mayor parte de las noticias hacen referencia al día anterior.


    • La noticia no se ha hecho pública durante el día de la elaboración del informativo. Por ejemplo: la policía pone en conocimiento de los medios el descubrimiento de un atroz asesinato múltiple la noche anterior. Según fuentes de la investigación, los cuerpos hallados llevaban en bolsas de basura un mes.


    Cuerpo o pieza


    Se elabora con una estructura ondulante para que el telespectador siga con interés toda la noticia hasta el final, de ahí que el redactor vaya descubriendo las 6 W a lo largo de todo el texto. A través de frases cortas y uno o dos niveles de subordinación como máximo en una misma oración, la pieza deberá tener uno o más totales y puede incorporar un in situ en forma de medianilla o salidilla.


    Es conveniente que una pieza no finalice ni comience con un total, a no ser que éste sea muy impactante. La voz en off del periodista, junto a las imágenes, tendrá que ser la encargada de abrir y cerrar una noticia.


    Vamos a ver los ejemplos de dos piezas incluidas en el noticiario Informativos Telecinco del canal principal de Mediaset España. La primera corresponde al informativo de las 3 de la tarde y la segunda al informativo de las 9 de la noche, ambas del 16 de noviembre de 2016.


    En éstos y en los demás ejemplos veremos dos columnas. En la columna de la derecha transcribimos el texto que dicen, ya sea en directo, ya sea locutado en off, presentadores, redactores y reporteros. Se incluyen los totales y los rótulos. En la columna de la izquierda, explicamos el contenido de la noticia, su estructura, cada una de sus partes, la duración parcial y total, y los nombres de los profesionales. También incluimos la transcripción de los totales y el momento en que los rótulos tienen que aparecer dentro de la pieza, siempre teniendo en cuenta que éstos salen durante la emisión del directo.


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    [image: 91_2.pdf]


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    


    [image: 92_2.pdf]


    En todos los rótulos, ya sean totales o firma de profesionales, el redactor tiene que indicar en qué segundo del vídeo aparece y en qué segundo termina para facilitar el trabajo al rotulista que está en control de realización y que los inserta, por lo general, en directo. Hay televisiones que prefieren que sean sus redactores los que incorporen los rótulos durante el montaje de sus informaciones, pero esto puede provocar que si hay una falta o una equivocación en la escritura no pueda optarse por o bien arreglarlo antes de salir, o bien dejar de poner el rótulo equivocado.


    Visto y analizado el texto, ¿cuál es el resultado en imágenes y audio de esta pieza después de ser emitida en televisión? Lo vemos a continuación. Conviene, eso sí, poner atención al énfasis de la locución y a la buena dicción de la presentadora, Isabel Jiménez, y del redactor, que en este caso es un reportero, Julio Muley, asignado a la sección de nacional (cubriendo tribunales) de Informativos Telecinco.


    Autor: Mediaset España. Fuente: http://www.telecinco.es/informativos/nacional/Pedro_Horrach-fiscal_del_caso_Noos-jueces_2_2294805046.html
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    El resultado del montaje de la noticia con las imágenes y el audio una vez emitido quedó así:


    Autor: Mediaset España. Fuente: http://www.telecinco.es/informativos/sociedad/soy_gitana-discriminacion_racial-redes_sociales-Amanda_2_2294805051.html
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    4.1.2. Las colas


    El formato de las colas corresponde a las noticias de menor tiempo o importancia en un informativo de televisión, de ahí que tengan una duración que va de los 20 a los 40 segundos. Es un texto a modo de lead de prensa, que contesta a todas las preguntas periodísticas o al menos la mayor parte de ellas. El redactor las escribe a partir de los brutos de las imágenes con que cuenta. La peculiaridad de este formato estriba en que el redactor escribe el texto por un lado y edita las imágenes por otro, ya que ese texto será leído en directo por el presentador del informativo y las imágenes editadas se emitirán después, tapándolo y escuchándose sólo su voz.


    El redactor siempre escribirá el texto pensando en las imágenes que va a editar, pero éstas no entrarán en el directo de la emisión hasta después de la primera o segunda frase. Por lo tanto, escribirá un texto con la estructura clásica de sujeto + predicado e incorporará aquellos datos que expliquen la noticia en su conjunto.


    Para indicar al equipo de realización y al propio presentador el momento en que entran las imágenes, el redactor incorporará la palabra «colas», o la expresión «entran colas». Al final, y dependiendo del argot utilizado por cada medio, el redactor escribirá el indicativo «salen colas» o «fin colas», o no pondrá nada.


    A la hora de editar los brutos, los planos seleccionados irán en consonancia con el texto final en el momento en el que se prevea que entren las imágenes.


    El redactor deberá montar más imágenes de los 20-40 segundos previstos en el formato, unos 15 o 20 segundos más, por si el presentador leyera las colas de forma más lenta o simplemente porque al final quiera mostrarse algo sólo con el sonido ambiente. Precisamente, a este hecho, al de dejar la imagen con el sonido ambiente se le llama «colear» o «dejar respirar la imagen». De igual forma, el redactor sólo montará las colas equilibrando el audio del ambiente a través de los diferentes planos y/o clips del programa de edición. Nunca deberá locutar y grabar sobre las colas el texto que ha preparado, porque de esto ya se encarga el presentador, es decir, de locutarlas en el directo del noticiario. De igual forma, unas colas jamás contendrán totales, puesto que el fragmento de la declaración del testimonio se solaparía con la voz del presentador, quedando un efecto raro y confuso para el telespectador.


    Las colas incorporan dos o tres líneas de texto informativo a modo de rótulos en la parte baja de la pantalla y, a menudo, hasta dos pequeñas líneas más en la parte superior izquierda o derecha de la pantalla que indican el lugar donde ocurre o ha ocurrido la noticia, y cuándo se ha producido.


    Vamos a ver seguidamente un ejemplo de colas clásicas de una noticia internacional sobre la visita de Barack Obama a Grecia que recogía la edición de las 15 horas de Informativos Telecinco el 16 de noviembre de 2016. El texto es el siguiente:
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    El redactor, como ya se ha señalado, procurará que las imágenes editadas concuerden con el texto escrito; para ello, podrá leerlo antes de la emisión, en directo, varias veces él mismo delante del ordenador para comprobar que el resultado es óptimo. En el siguiente enlace y en el código QR vemos cómo queda en pantalla esta noticia en su formato de colas:


    Autor: Mediaset España. Fuente: http://www.telecinco.es/informativos/internacional/Barack_Obama-Acropolis_de_Atenas-Obama_en_Grecia_2_2294805059.html
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    Veamos otro ejemplo de colas, pero en este caso de colas intro o colas pegadas, realizadas sólo con imágenes (sonido ambiente) y un rótulo que lo ilustra. Se trata de una noticia de deporte acerca de la goleada del Real Madrid en su último partido en el Telediario (La 1 de tve) de las 15 horas, de la edición del fin de semana correspondiente al 22 de octubre de 2014.
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    Las imágenes hablan por sí solas, por lo que es mejor ver el vídeo...


    Autor: rtve. Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=KiY1pJixD5k
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    4.1.3. El directo


    Es el formato que más dinamismo ofrece en un noticiario. En los últimos años, las principales cadenas de televisión en España ofrecen el directo como el formato estrella, junto con la pieza, porque muestra la última hora de una información desde el lugar de los hechos, aportando credibilidad al telespectador. El redactor, reportero, corresponsal o enviado especial se sitúa en el escenario donde se ha producido o se está produciendo la noticia y en entre 30 y 60 segundos la explica, después de la entradilla del presentador que le ha dado paso.


    El directo es posiblemente el formato más difícil para el profesional, puesto que no cuenta, entre otras cosas, con el teleprompter o autocue para leer su información, y a veces las condiciones profesionales no son las más adecuadas para llevar a cabo un trabajo explicativo, preciso y en muchas ocasiones complicado, por la responsabilidad pública y social que conlleva. Precisamente, y en la mayoría de ocasiones, su trabajo se realiza en la calle, en exteriores, lo que aumenta la presión por no tener controlado el espacio. Veamos varios casos que pueden comprometer al profesional:


    1. El profesional puede pasar frío o calor, puede tener a gente a su alrededor que le moleste con gritos o un viandante graciosillo que le dificulte el trabajo, haciendo aspavientos por detrás de él e incluso por delante o detrás del operador de cámara.


    2. El redactor o reportero puede escuchar demasiado ruido ambiental que le dificulte el retorno de audio y, por lo tanto, las indicaciones que le dan desde el control de realización.


    3. Otros casos más complicados se producen en los directos de corresponsales y enviados especiales a zonas con una complejidad añadida por el territorio que pisan, o con unas condiciones peligrosas incluso para la integridad física de los profesionales. Estos casos se dan en coberturas de conflictos bélicos y desastres naturales como tsunamis y terremotos.


    La pericia, la vocación, la preparación (sobre todo en idiomas), la experiencia y la especialización del profesional serán ventajas (y habilidades) que le llevarán seguramente a lograr con éxito su labor.


    Otro factor a tener en cuenta para el desarrollo del directo y su expansión en todos los informativos de cadenas tanto públicas como privadas, de mayor o menos presupuesto, es el abaratamiento del coste de alquiler de la señal. Además de la tradicional señal por satélite, que dispone de una gran calidad de imagen y sonido, existen otras opciones como las mochilas de transmisión con cobertura móvil o muchos teléfonos móviles con tecnología de última generación que permiten hacer transmisiones con unos costes muy bajos y, en muchas ocasiones, permiten llegar donde la señal de satélite queda bloqueada, perdida o no alcanza su radio de acción.


    Vistas las dificultades y contratiempos, ¿qué debe tener en cuenta el redactor, reportero, enviado especial o corresponsal para hacer un buen directo?


    1. Controlar el tiempo. El profesional suele apurar al máximo las horas, a veces escasos minutos, desde que su jefe le dice que tiene un directo y la hora prevista de emisión en la escaleta del informativo. Una vez ha preparado su texto, como mínimo 10 minutos antes tendrá que estar delante de la cámara preparado para hacer el directo —en todo caso a partir del tramo contratado de la señal— con la finalidad de hacer pruebas de imagen y sonido con el apoyo de realización. Además, deberá tener en cuenta otros factores como el retorno de señal desde plató, puesto que desde que el presentador le da paso hasta que él lo recibe puede haber un desfase de uno, dos, tres e incluso cuatro segundos, en el peor de los casos.


    2. Pactar con su jefe de área cuál será el paso que le dará el presentador para iniciar y realizar un buen directo. También deberá evitar que la entradilla y el directo en sí digan lo mismo; el texto del redactor o reportero será la continuidad de lo expresado por el presentador.


    3. Decidir si emite sólo imágenes en forma de colas y si incorpora algún total para después del directo. En este caso, el redactor o reportero tendrá que definir cómo empieza y cómo termina ese total.


    Si el directo se ha podido prever con algunas horas de antelación, el jefe podrá pedir al reportero una pieza, cuyo texto tendrá que elaborar desde el lugar de los hechos e indicar con qué totales cuenta y dónde se ubican. Si el profesional del directo dispone de una maleta de edición, podrá asimismo montar la noticia. Si no es así, podrá mandar su propio off a través de la señal del directo contratada y desde la redacción de informativos un compañero montará esa pieza. También puede darse el caso de que el reportero mande sólo el texto y una sinopsis de los totales para que desde la redacción se encarguen de buscar las declaraciones, grabar el off y montar la noticia.


    4. Hoy en día casi todos los directos se hacen en catch, es decir, con la pantalla partida con el reportero y el presentador que le da paso. Cuando empieza a hablar el reportero, se establece otro catch en el que se ve al profesional hablando en un recuadro y, a través de colas, las imágenes de la noticia en un segundo recuadro. Para el montaje de estas imágenes —que se hace desde la redacción—, el reportero tiene la obligación de decir a su jefe cuáles son las más relevantes o las que prefiere que salgan para que vayan en consonancia con el texto de su directo.


    5. La entradilla del directo se redacta como la que conduce a una pieza, con la salvedad de que el presentador, además de presentar al reportero, le hace una pregunta o inicia una frase que él recoge y amplía con todo lo que ha podido investigar, procesar y embutir en apenas un minuto de tiempo (en el mejor de los casos).


    6. El texto del reportero tiene también una estructura ondulante para llamar la atención del telespectador, al igual que ocurre en la pieza. Dependerá de si es un directo limpio, esto es, que no termine con un total o una pieza, para que la finalización del mismo sea cerrado o conclusivo. Si no es el caso, deberá terminar con una frase introductoria a ese total o vídeo.


    7. Por último, el redactor o reportero deberá tener en cuenta que el directo implica que su imagen salga en pantalla, por lo que tendrá que prever una vestimenta en consonancia con lo que esté narrando, y con el ámbito en el que el hecho noticioso se produzca.


    También deberá conocer las directrices de imagen y estilismo que los informativos o la cadena establezcan.


    Como ser precavido vale por dos, el redactor procurará llevar siempre consigo, o dejarlo en su lugar de trabajo, una camisa, americana y corbata, en el caso del hombre; y una blusa, chaqueta o vestido, en el caso de la mujer. En cualquier caso, la discreción al vestir es muy importante para que el telespectador se fije más en lo que dice el profesional y no en lo que lleva puesto.


    Y no hay que olvidar el maquillaje. Muchas veces el reportero no irá maquillado por los profesionales de la cadena, bien porque pasan muchas horas fuera, bien por comodidad (sobre todo para el hombre, que todavía no está acostumbrado a ir por la calle con la cara pintada). Por lo tanto, deberá aprender a maquillarse a sí mismo y a darse cuenta de que esta tarea le resta tiempo de dedicación a su función primordial: informar; es decir, producir una noticia y contarla después.


    Vamos a analizar el formato del directo a través de varios ejemplos. El primero de ellos corresponde al informativo de fin de semana de las 20 horas Noticias Cuatro, de uno de los canales privados de Mediaset España, emitido el 22 de octubre de 2014.


    La noticia habla de la tragedia ocurrida en la localidad burgalesa de Tordómar. A causa de un incendio en una casa rural, murieron una mujer, sus dos hijas y tres nietos de corta edad.


    La duración del directo limpio es de 1 minuto y 38 segundos, pero se complementa con totales y colas que hacen que esa combinación de formatos llegue a los 2 minutos y 47 segundos.
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    Autor: Mediaset España. Fuente: http://www.cuatro.com/noticias/sociedad/Tordomar-Burgos-incendio_en_Tordomar-muere_una_familia_en_Tordomar_2_2294805050.html
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    Se trata de un directo complejo y muy completo, puesto que la trascendencia de la noticia bien lo merece. De hecho, tal y como hemos comentado a lo largo de la transcripción y explicación del directo, se trata de un formato cruzado que consta de un directo + colas + totales con tapados. Además, esta noticia de gran calado se refuerza con otra pieza, otro directo y, seguidamente, otra pieza con más información y testimonios.


    La separación del directo a los totales se hace por corte, y la de los totales a la pieza por una cortinilla en forma de barrido de izquierda a derecha.


    Otro ejemplo más sencillo de directo es el que mostramos a continuación. No es que tenga menos importancia, sino que se trata de un directo derivado de una gran noticia de portada que lleva otros directos asociados.


    Pongámonos en situación. 22 de febrero de 2014. Crisis política e institucional en Ucrania. El presidente Yanukóvich abandona Kiev. El Parlamento convoca elecciones. El mismo día se libera a la exministra Yulia Timoshenko. El presidente recién destituido dice en televisión que todo ha sido un golpe de Estado...


    Noticias Cuatro, con una información del periodista Carlos de Vega, explica qué opina Alemania de esta grave crisis que ha generado protestas violentas llevadas a cabo por una parte de la ciudadanía.


    El directo se hace con una conexión de 55 segundos en total, desde Berlín, entre la presentadora, Marta Reyero, y el periodista. Este formato se complementa con imágenes de archivo de la presidenta Angela Merkel en forma de colas.
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    Autor: Mediaset España. Fuente: http://www.cuatro.com/noticias/internacional/Angela_Merkel-Frank-Walter_Steinmeier-Alemania-Ucrania_regimen-Rusia_2_2294805060.html
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    Para finalizar este epígrafe es necesario resaltar que un formato puede convertirse en otro no sólo desde la concepción, previsión y ubicación en la escaleta de un informativo en concreto, sino porque así lo decide la edición del noticiario en un momento dado. Por ejemplo: en una misma edición de un noticiario puede preverse que una noticia sea una pieza y que acabe siendo unas colas porque su interés informativo decrezca; o al revés: que unas colas de pronto adquieran importancia y se conviertan en un directo con una pieza. De igual manera, un formato emitido en un noticiario de mediodía puede convertirse en otro de mayor o menor duración e importancia en el informativo de la noche. Todo dependerá de si hay espacio en la escaleta, de si la actualidad obliga a reducir o ampliar esa noticia, o simplemente de que una noticia pierda de repente el interés de edición y, por lo tanto, deje de tener presencia en el informativo.

  


  
    


    


    5. Glosario


    Background. Son los datos de una información que sirven para contextualizar una noticia reciente o que guardan relación con otras actuales o pasadas. Estos datos se incorporan en una parte del texto que escribe el redactor y pueden incluir imágenes de archivo que lo ilustran. Estas imágenes serán pedidas por el propio redactor (o también por el jefe de área) al servicio de documentación.


    Brutos. Son las imágenes grabadas por un cámara sin editar, es decir, sin que hayan pasado por la selección de planos y por el montaje secuencial (formato de noticia) por parte del redactor.


    Catch. Es la partición de la pantalla de emisión del informativo en dos o más recuadros en los que aparecen el presentador desde el plató (o sede central del noticiario) y el corresponsal, enviado especial o reportero en otro punto de información donde se da la noticia. La tecnología permite utilizar esta técnica en varios puntos de directo al mismo tiempo y, por lo tanto, permite dividir la pantalla en cuatro o cinco recuadros, dando más agilidad al informativo.


    Coleo. Son las imágenes que acompañan uno o dos segundos antes del off de un formato como la pieza o el editado. También hay coleo al finalizar la locución de ese formato, durante varios segundos. En el caso de las colas, esas imágenes de más se generarán básicamente al final, bien para prever que el presentador pueda leer con lentitud el texto y necesite más imágenes para cubrir la locución, bien porque se haya generado un problema o despiste en el control de realización y las imágenes sirvan para que no se vaya a negro la emisión, o bien porque se quiera mostrar unas imágenes informativas con un sonido ambiente determinado. Precisamente, a este hecho, al de permitir que sigan las imágenes con el sonido ambiente durante unos segundos se le llama «dejar respirar la imagen» o «dejar que las imágenes coleen».


    (Por) corte. Es la unión de planos con otros o el paso de un formato a otro sin ningún tipo de transición, ya sea cortinilla o ráfaga.


    Cortinilla. Es un elemento de transición que separa formatos en un informativo, sobre todo cuando se combinan. Por ejemplo, en un sumario —hecho principalmente a base de colas, colas pegadas y totales— los formatos se separan con este efecto de realización. También puede llamarse ráfaga. Cuando la ráfaga tiene un efecto distinto que la cortinilla se llama igualmente «ráfaga con efecto». (Véase la definición de «ráfaga»).


    Edición. Corresponde al montaje de una noticia por parte del redactor o reportero en un informativo. Edición también puede referirse al equipo encargado de establecer la escaleta y de hacer su seguimiento hasta la finalización en directo del noticiario.


    Escaleta. Es la previsión por bloques y por orden de importancia de las noticias que se incluyen en un informativo de tv. Incorpora, además, los tiempos establecidos para cada noticia, la ubicación de todas ellas, el nombre que se le da a cada información, el formato asignado, la duración parcial de cada noticia y la duración total del noticiario, así como otros detalles técnicos que competen al equipo de realización, como los tipos de cámaras, planos y transiciones.


    Esqueleto. Es el montaje secuencial de la noticia sólo con el off y los totales, en el caso de la pieza, o sólo con el off, en el caso del editado. Después de montar el esqueleto, se ajustan los totales (de la pieza) al texto grabado para que no haya vacíos y la noticia tenga una continuidad auditiva.


    Formato. Son los tipos de informaciones que se producen y emiten teniendo en cuenta parámetros de duración, de escritura textual, de selección de imágenes y sonidos, de textos locutados por redactores, reporteros y presentadores, y de una presencia constante de profesionales del periodismo y de la comunicación que, delante o detrás de las cámaras, se hacen imprescindibles para llevar a cabo un trabajo que se desarrolla en equipo.


    Flotar. Es la supresión de una noticia de la escaleta ya en emisión. Otra forma de suprimir un formato es dejándolo «caer» de la escaleta.


    Freelance. Se trata del profesional que trabaja por su cuenta y que ofrece sus servicios a televisiones y productoras. Los freelance, que pueden ser periodistas, operadores de cámara e incluso productores, suelen ser contratados para cubrir una información en concreto o hacer el seguimiento de la misma, que puede durar días o semanas. Son profesionales que habitualmente viven en el lugar donde se produce la noticia o que están cerca de ella y pueden moverse con rapidez hasta el lugar de los hechos.


    También son profesionales multidisciplinares. A menudo trabajan para otros medios de comunicación distintos al de su especialización: un freelance de televisión puede hacer crónicas telefónicas para un medio radiofónico o noticias y artículos de opinión para un periódico.


    Fundido. Es un elemento de transición que cambia una imagen por otra, disolviéndose esta última . Tiene el mismo efecto de realización que la cortinilla.


    Ir a negro. Cuando una emisión en directo falla o un vídeo no entra en el momento previsto, se produce un corte técnico, quedándose la pantalla en negro, y a menudo también sin audio.


    Minutar o tecear. Es la transcripción de los totales de unas declaraciones, de una entrevista generada para un informativo y de las imágenes en bruto grabadas por un operador de cámara o recibidas, por ejemplo, por una agencia o compradas a otra cadena e incluso a un particular.


    Nevera. Son aquellos temas del informativo atemporales que pueden estar producidos o ya montados y entregados, pero que aún no se han emitido. Es muy habitual encontrarlos en el área de sociedad.


    Los temas de nevera también pueden preverse y guardarse hasta que la noticia se produce. Por ejemplo: la esperada muerte por enfermedad o vejez de una figura política relevante; la celebración de una fiesta o efeméride; el nacimiento de alguien que tiene unos familiares que son famosos o muy conocidos, etcétera.


    Paneo. Es un movimiento de rotación de una cámara en posición fija que se hace tanto de forma horizontal —de izquierda a derecha o viceversa—, como de forma vertical —de arriba abajo o viceversa—.


    Pieza. Es un tipo o formato de noticia que consiste en la voz en off del texto elaborado por un redactor y el total o totales que se han seleccionado previamente. Encima del off se añaden las imágenes editadas que siempre irán acorde con el texto. Suele durar aproximadamente un minuto, sin la entradilla o intro del presentador. A la pieza también se le llama «vídeo» o «vtr».


    Rácord. Se trata de la continuidad que se establece entre un plano y el anterior o el siguiente. Por ejemplo: si grabamos un plano general de un hombre levantando el brazo, el plano medio siguiente deberá ser el mismo hombre con el brazo levantado que, seguidamente, hace aspavientos o lo baja. Habría un fallo de rácord si en ese plano medio saliera el hombre con el brazo bajado. Tiene que haber, por lo tanto, una continuidad de acción entre uno y otro plano.


    Ráfaga. Sirve para separar bloques de noticias o para romper la continuidad de un noticiario. Las ráfagas más habituales van acompañadas de una música corta genérica del informativo y una imagen de vídeo o un efecto de cámara (grúa o cabeza caliente) que muestra una panorámica en movimiento del plató. También puede llamarse «ráfaga con Efecto».


    Rótulo. Es el texto sobreimpresionado en pantalla que se utiliza para identificar a los protagonistas de las noticias a través de los totales. Estos textos suelen llevar el nombre del personaje y su cargo, la labor que desempeña o algo que le identifica con la noticia de la que es protagonista.


    El rótulo también se utiliza para nombrar al presentador, reportero, redactor o cámara en un informativo. Hay otros rótulos que se utilizan para incorporar un titular a las noticas (principalmente en el sumario o en los breves), que sirven para complementar la información del off de la noticia o para indicar que una noticia se está produciendo en directo.


    Servicio de ingesta. Departamento que se encarga de insertar las imágenes y el sonido grabados por un cámara de televisión para que cualquier profesional de los servicios informativos —principalmente redactores, jefes de área y editores— pueda trabajarlos digitalmente desde un ordenador y a través de los programas de edición destinados para tal función.


    Tapado. Son las imágenes que esconden la presencia total de un presentador, redactor o reportero, a partir de formatos como las colas, las colas pegadas, el directo o el falso directo.


    Teleprompter, autocue o cue. Es un aparato electrónico que se ubica debajo de la cámara del presentador, conductor o reportero de un programa de televisión. En él se muestra el texto que leerá el profesional a través de un cristal transparente que refleja lo escrito al objetivo de la cámara. El texto reflejado avanza de abajo hacia arriba y es controlado por el propio conductor, con el pie o la mano, o por otro profesional desde el control de realización.


    Travelling. Se trata de un movimiento de cámara que se realiza al desplazarla sobre una grúa o una especie de vías de tren. Ese movimiento puede ser manual (hecho por operadores) o electrónico. Sirve para acompañar a los protagonistas del plano o secuencia en un movimiento o trayecto concreto.


    Total. Es la parte o fragmento de la declaración o declaraciones del protagonista de la noticia. Tienen una duración que va desde los 7 a los 15 segundos.


    Voz en off. Es el texto de la noticia locutado por un redactor, que puede haber escrito él mismo u otro periodista de la redacción.


    Video wall. Pantalla gigante que sirve al presentador para explicar de pie una noticia, algún gráfico, o para dar paso al reportero, enviado especial o corresponsal que se dispone a hacer un directo.
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NOTICIA NACIONAL: HORRACH ACUSA A JUECES

ENTRADILLA:
Isabel Jiménez

Contiene tres ideas en tres
frases principales, si bien
la tltima estd formada por
dos oraciones coordinadas
entresi.

Esta entradilla responde

a las preguntas: quién, qué,
cudndo y por qué.

Duracién: 18 s

Es cuestién de dfas que conozcamos la esperada
sentencia del caso Néos en nuestro pais. Hoy el fiscal
anticorrupeién del caso, Pedro Horrach, ha
arremetido contra los jueces. Dice que les falta coraje
para tomar ciertas decisiones, como haber echado del
proceso a Manos Limpias, y asegura que seria toda
una sorpresa que la Infanta fuera condenada.

CUERPO O PIEZA:

Responde a las seis
preguntas periodisticas
alolargo del texto.
Incorpora cuatro totales.
El redactor empieza'y
termina la pieza con texto.
Utiliza frases cortas con
mucha carga

de informacién, que dan
paso a los totales que
siempre tienen un tinico
protagonista: el fiscal
Horrach.

«En este pais, y por
desgracia, creo que falta
coraje, en los jueces

y tribunales...».

Duracién del total: 9 s

«Las instituciones no han
sabido defenderse ni hacerse
valers.

‘Duracién del total: 6 s.

Con el horizonte de abandonar la carrera fiscal dentro
de algo menos de dos meses, cuando se conozea la
sentencia del caso Néos, Pedro Horrach, optaba hoy
por sincerarse. El primer damnificado: el tribunal del
caso Néos.

TOTAL I: Pedro Horrach, fiscal caso Néos

Reprocha el aiin fiscal que las tres magistradas que
juzgaron a la Infanta no expulsaron del proceso al
sindicato Manos Limpiss, cuando en los primeros
compases del juicio retir§ una de las acusaciones sin
una justificacion coherente.

TOTAL 2: Pedro Horrach, fiscal caso Néos
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DIRECTO:

Entra la reportera a pantalla
completa. Se sitiian los rétulos 1y
2. Seguidamente, entra el rétulo 3
(vedise el final del formato).

Alos 12 segundos aparece el catch
con doble ventana. En la mds
pequeia aparece la reportera y en
la mds grande imdgenes de la
tragedia en colas.

La reportera da todos los detalles
de una noticia: quién, qué, dénde,
c6mo, cudndo y por qué.

Duracién del directo: 1 min 07 s

Bueno, buenas noches. Esta mafiana habia dos
heridos que habian sido dados de alta; pues esta
tarde la nifia de 7 afios que permanecia en
observacién ha sido dada de alta, asf que
todavia permanecen ingresados dos adultos, dos
varones, por quemaduras en el hospital de
Burgos. Y aquf en Tordémar, los vecinos siguen
muy impactados por lo sucedido, la muerte de
esas seis personas; especialmente los j6venes,
que acudieron a socorrerles y pudieron ayudar a
rescatar a los cinco supervivientes. Ellos
estaban en un bar cercano a la casa, y el padre y
marido de algunas de las victimas fue quien les
pidi6 ayuda.

Ellos llegaron a la casa y, aparte de que
précticamente no se podia entrar, se la
encontraron en su interior envuelta en esa
densa y mortal humareda.

Atin esta tarde la Guardia Civil segufa
recabando pistas para esclarecer cusles
pudieron ser las causas del incendio, pero todo
apunta a esa chispa que pudo saltar de la
chimenea y prendi6 todo el mobiliario de
alrededor; en esa chimenea que, todo indica,
continuaba encendida y con la puerta de la
estufa abierta mientras la familia dormfa.

Entran totales de la misma
persona por corte, no por una
cortinilla. Buena parte de cada
uno de ellos estdn tapados por
colas, imdgenes que dan
continuidad a esos totales y que
ayudan a explicarlos mejor.

«Salimos corriendo a ver qué se
podia hacer, y cuando yo llegué ya
estaban lo cuerpos en el jardin.
Tapado con colas

«La policia habia acordonado [la
zona] y segufan sacando més
cuerpos de dentro».

TOTAL 1: Maria José Cubillo.
Limpiadora de la casa rural
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Noticia Formato

Violencia de género. Un hombre asesina a su exmujer Colas
—Cortinilla—

Caso Diana Quer. Desde Galicia, tiltima hora de la Colas

desaparicién de la joven madrilefia en agosto de 2016
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El Informativo
de Television

Produccién, guion y
edicién audiovisuales

COMUNICACION

- Carles Marin
Prélogo de Pedro Piqueras
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SOCIEDAD: TRAGEDIA INCENDIO CASA RURAL BURGOS

ENTRADILLA:

El editor y presentador del
informativo, Miguel Angel Oliver,
narra una noticia de gran impacto
a través de una entradilla larga,
de 31 segundos, que explica cinco
de las seis preguntas cldsicas del
periodismo. Deja el «cémo» para
que la reportera, Cecilia Encinas,
lo explique, ademds de dar otros
detalles de su cobertura
informativa.

El directo termina habitualmente
con una frase o pregunta (como es
el caso del ejemplo) que el
presentador hace a la reporteray
que sirve como enlace para darle
paso.

La transicién se hace con un plano
largo y el escorzo de los
presentadores del informativo
hacia una pantalla donde aparece
la reportera.

Duracién: 31 s

La localidad de Tordémar, en Burgos, y Gijén,
en Asturias, estén desde hoy unidas por el dolor
de una familia destrozada y de un pafs
conmocionado.

Alolargo del dia se han ido conociendo nuevos
detalles sobre c6mo se produjo el incendio que
acahé con la vida de una mujer, sus dos hijas y
tres nietos de corta edad en una casa rural
donde celebraban un cumpleafios.

En Tordémar, se encuentra nuestra enviada,
nuestra compariera Cecilia Encinas.

Vamos a preguntarle primero por los heridos.
Qué sabemos de las personas que salvaron la
vida, Cecilia?
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COMUNI

CACION

La radio universitaria
Gestién de la informacion, andlisis
¥ modelos de organizacion

Comunicacién politica
y democracia en América latina

Videoactivismo y movimientos sociales
Teoriay praxis de las multitudes conectadas

Tendencias en comunicacion
Cultura digital y poder

La educacion mediatica
y los profesionales de comunicaciin

La educacion mediatica
en la universidad espaiiola

Niitos y jévenes ante
las redes y pantallas

Cultura Transmedia

Reporterismo de Television
Guia de buenas pricticas
del reportero audiovisual

Por una mirada-mundo

Conversaciones con Michel Sénécal.

Un recorrido por la trayectoria de uno de los
grandes tedricos de la comunicacion y la cultura

De Orwell al cibercontrol

Crisis del sistema, crisis del periodismo
Contexto estructural y deseos de cambio

Ecologia de los medios
Entornos, evoluciones e interpretaciones

La aldea global

Transformaciones en la vida y los medios de
comunicacion mundiales en el siglo xx1.

La globalizacién del entorno

La desilusion de la imagen
Arqueologia, cuerpo(s) y miradaf(s).
Una critica a la actual explosion

de las imdgenes en los medios

AGUSTIN Vivas MORENO, DANIEL MARTIN
PENA Y MACARENA PAREIO CUELLAR

JUAN PABLO ARANCIBIA CARRIZO
CLAUDIO SALINAS MuoZ (EDS.)

FRANCISCO SIERRA
¥ DAVID MONTERO (EDS.)

RAMON ZALLO ELGEZABAL
ALEJANDRO BUITRAGO, EVA NAVARRO
¥ AGUSTIN GARClA MATILLA (EDS.)

JoaN FERRES PRATS
¥ MaRiA JosE MASANET (EDS.)

M." AMOR PEREZ-RODRIGUEZ, AGUEDA|
DELGADO-PONCE, RoSA GARCIA-RUIZ
¥ M. CARMEN CALDEIRO

HENRY JENKINS, SAM FOrRD
v JosHua GREEN

CARLES MARIN (COORD.)

ARMAND MATTELART

ARMAND MATTELART Y ANDRE VITALIS

RaMON REIG

CARLOS SCOLARI (ED.)

ULTIMO TRABAJO DE MARSHALL MCLUHAN
MarsHALL MCLUHAN Y BRUCE POWERS

Vicror Siva EcHETO
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DEPORTES: FUTBOL, VICTORIA DEL REAL MADRID

COLAS PEGADAS

Después de una rdfaga con efecto,
empiezan las imdgenes con el
sonido ambiente correspondiente y
el rétulol.

Las colas pegadas terminan con un
plano general del platé donde los
presentadores del Telediario dan
paso a la presentadora de deportes.

Duracién: 19s +4 s de rdfaga con
efecto.

SIN TEXTO

Rétulo 1: ++ 04-23
GOLAZO, LIDERATO Y ... SCHALKE
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INTERNACIONAL:
ALEMANIA PIDE PAZ Y ESTABILIDAD ANTE LA INESTABLE SITUACION

DE UCRANIA.

ENTRADILLA:

Al ser una informacién que se
deriva de otra de portada, esto es,
otro foco informativo de una
noticia importante, la crisis
institucional que vive Uerania,

la presentadora del informativo,
Marta Reyero, presenta

al periodista ubicado en Berlin,
Carlos de Vega, con dos simples
frases que sirven para
contextualizar lo que viene
después. La presentadora explica
el quién, el qué y el dénde de la
noticia para que el periodista
explique escuetamente, pero con
precision, el resto de preguntas
periodisticas en su directo.

El procedimiento de conexidn es el
mismo que el del ejemplo anterior.
En esta ocasin, la presentadora
da paso al periodista, ubicdndolo
y dejando que narre el cmoy el
por qué de la informacién.

Duracién: 15 segundos

La incertidumbre en Ucrania y el répido
derrumbe del régimen ha pillado desprevenida
ala diplomacia internacional.

Desde el principal observatorio en
Centroeuropa, desde Alemania, se habla

de recuperar cuanto antes la estabilidad.

En Berlin est4 Carlos de Vega. Buenas noches,
Carlos...

DIRECTO:

Entra el periodista en pantalla
completa. Se sitiian los rétulos 1y
2. Seguidamente, entra el rétulo 3
¥ poco después las colas.

Carlos de Vega explica
escuetamente en tres frases la
informacion, de forma clara,
directa y concisa.

Duracién del directo: 40 s

{Qué tal Marta? Porque es importante que haya
estabilidad en Ucrania; dicen algunos
diplométicos alemanes que Rusia controlando
Ucrania es un imperio, Rusia sin controlar
Ucrania es solamente un pais.

Alemania especialmente se juega también
mucho, primero porque es la primera gran
negociacién diplomatica del ministro de
Exteriores, Frank-Walter Steinmeier, y luego
porque Vitali Klitschks, el boxeador, el que
aparece como lider de la oposicién, es una
criatura de Angela Merkel, apoyado por la
Fundacién Konrad Adenauer y apoyado
también por el propio partido de Merkel. Asf que
Alemania se fija muy exactamente en todo lo
que estd sucediendo en Ucrania ya desde hace
meses y, por tanto, la paz, la estabilidad, es el
principal objetivo ahora mismo desde aqui.
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ROTULOS

Rétulo 1, superior (2 lineas) (en el DIRECTO):
Directo/ 20:04 (horas)

Rétulo 2, inferior (2 lineas) (en el DIRECTO):
Carlos de Vega
Berlin

Rétulo 3, inferior: (2 lineas), (en el DIRECTO):
EL REGIMEN DE UCRANIA SE DERRUMBA
Alemania habla de urgencia en formar gobierno.
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ARGOT BASICO DEL REDACTOR

Total: fragmento de la declaracién del protagonista de la no-
ticia.

Voz en off: locucién del texto de una noticia escrito por el
periodista.

Pieza o video: es aquella noticia que contiene voz en off, to-
tales e imédgenes. Es uno de los multiples formatos del infor-
mativo.

Directo: noticia contada en el lugar donde se producen o se
han producido los hechos por parte de un redactor o reportero.

Rétulo: texto sobreimpresionado en pantalla que muestra el
nombre y profesién o motivo por el que alguien es el protago-
nista de una noticia. Los rétulos también explican dénde se
produce una informacién o la contextualizan.

Background: informacién que contextualiza una noticia ofre-
ciendo datos recientes o pasados que son relevantes para en-
tender los antecedentes de la misma o las informaciones que
se relacionan con ella.

Brutos: imédgenes grabadas que no han sido seleccionadas
previamente ni editadas.

Servicio de ingesta: departamento que se encarga de inser-
tar las imdgenes grabadas por los cdmaras de los informati-
vos y que sirven al redactor para montar sus noticias.
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INTERNACIONAL:
OBAMA PASEA POR LA CUNA DE LA DEMOCRACIA

COLAS

El presentador, David Cantero,
lee la primera frase ante la
cdmara.

Indica que entran las imdgenes
que ha montado el redactor.

El presentador continiia leyendo
hasta el final...

El presentador termina de leer
 serd el realizador quien dejard
que «coleens las imdgenes unos
segundos mds (si antes no lo ha
indicado el redactor por algin
motivo). Seguidamente, el
realizador vuelve con la imagen
del presentador en plat6, dispuesto
a contar la siguiente noticia.

Duracién: 34 s

Barack Obama ha aprovechado el tltimo dfa
de su viaje a Grecia para darse un paseo
porla cuna de la democracia...

[COLAS]o[ENTRAN COLAS]

Sin las aglomeraciones habituales, el todavia
presidente de Estados Unidos ha disfrutado

de una exclusiva visita guiada a la Acrépolis de
Atenas..

Después ha realizado un encendido elogio

de los sistemas democréticos, pese a que las
elecciones puedan dar la victoria al candidato
que [ha asegurado] «no nos gusta.

La visita de Obama también ha sido contestada
enlas calles e la capital griega. Anoche, esas
protestas derivaron en graves incidentes...

--- 0 [SALEN COLAS]

Rétulo 1, superior (2 lineas):
Atenas, Grecia
Hoy

Rétulo 2, inferior: (3 lineas):
Visita de Obama a Europa
El presidente e los Estados Unidos visita
la Acrépolis antes de volar hacia
Alemania
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edicion audiovisuales
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Prélogo de Pedro Piqueras
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Habitualmente los totales suelen durar
entre 7y 15 segundos. En Informativos
Telecinco se suele utilizar el total corto
(203 segundos) para darle mds agilidad
al cuerpo de la noticia.

«Ahora soy gitana y soy de fiar».
Duracién del total: 2 .

Los textos en off también pueden ser
cortos para agilizar la informacién y
para que pueda caber mds texto, asi como
mds totales.

o te dejan entrar a una discoteca

siendo joven por tu aspecto..., cuando
1o te dejan alquilar una vivienda
cuando quieres vivir con dignida
cuando tiran tu currfculum a la papelera
por tus apellido
Duracién del total: 12 s.

«{Tuve] una discusién con otros nifios,
y empezaron a decirme: “gitano, gitano,
gitano...”, y yo ni siquiera sabia lo que
era ser gitano...».

Duracién del total: 6 5.

Afortunadamente s6lo era uno. Sin
embargo, los que la han seguido para
solidarizarse, y ponerse en su misma
piel, han sido millones, y asf el mensaje
hoy tiene otro tinte...

TOTAL 2: Sin rétulo

De esta forma, se quiere concienciar de
los prejuicios que todavia recibe la
comunidad gitana...

TOTAL 3: Sara Jiménez, Fundacién
Secretariado Gitano

Una discriminacién que empieza en el
colegio...

TOTAL 4: Gonzalo Montario Pefia,
Fundacién Secretariado Gitano

...y ala que hoy se quiere poner freno,
déndole la vuelta al recelo.

Rétulo de redactor y cémara
respectivamente.

Total global pieza: 1 min 22 s

TOTAL 3: ++ 325 -43s
Sara Jiménez
Fundacién Secretariado Gitano

TOTAL 4: ++475-53s
Gonzalo Montario Pefia,
Fundacién Secretariado Gitano

INFORMAN: ++ 50 - FIN
Fernando Lépez/Almudena Parrilla
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«S6lo faltaria. Oiga, nos
hemos currado la carrera,
nos hemos currado la
oposicién. Representamos
al Estados.

Duracién del total: 7 s.

«Serfa para mi una sorpresa
su condena. Seria la primera
vez en Esparia, no sélo que
se sienta en el banquillo

una persona por hechos
similares a ése, sino que
ademds es condenadas.

Duracién del total: 13 5.

Rétulo de reporteroy
cmara respectivamente.

Rétulos de los totales.

Total global de la pieza:
Imin37s

En otro mensaje para el Tribunal, Horrach recuerda
indignado que se haya equiparado a acusaciones
populares, como Manos Limpias, con Ia Fiscalfa.

TOTAL 3: Pedro Horrach, fiscal caso Néos

Mensaje para el tribunal y mensaje para el juez
Castro y los magistrados de Palma, que avalaron
sentar en el banquillo a la infanta Cristina.

TOTAL 4: Pedro Horrach, fiscal caso Néos

Finalmente reconoce que se marcha de la Fiscalia con
cierto hastio y aguanta con resignacin que le tachen
de ser el abogado de la Infanta.

INFORMAN: 005-09 s
Julio Muley/Alberto Curieses

TOTAL I: ++ 12519 s
Pedro Horrach
Fiscal caso Néos

TOTAL 2: ++31s-36s
Pedro Horrach
Fiscal caso Néos

TOTAL 3: ++425-49 s
Pedro Horrach
Fiscal caso Néos

TOTAL 4: ++55 s- 1 min 09 s
Pedro Horrach
Fiscal caso Néos
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ROTULOS

Rétulo 1, superior (2 lineas) (en el directo):
Directo/ 20:12 horas

Rétulo 2, inferior (2 lineas) (en el directo):
Cecilia Encinas
Tordémar, Burgos

Rotulo 3, inferior: (2 lineas), (en el directo):

TRAGEDIA EN LA CASA RURAL DE
TORDOMAR
Las seis victimas eran naturales de Gijén

Rétulo 4, inferior: (2 lineas), en el total 2 de
Maria José Cubillo, limpiadora de la casa rural,
cuyo nombre ya no vuelve a salir:

SEIS MUERTOS EN UNA CASA RURALEN
TORDGMAR

Todo sefiala a la chimenea como origen de la
tragedia

Rotulo 5, inferior: (2 lineas), en el total 5 de
Maria José Cubillo, limpiadora de la casa rural:

SEIS MUERTOS EN UNA CASA RURALEN
TORDOMAR
La duefia ha sufrido un ataque de ansiedad
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«Estaba mas 0 menos el dia que
iba a helar. Si las chimeneas no
tienen suficiente fuerza, calor,
para que tire, tienden a apagarses.
Tapado con colas

< si no eres muy hébil en ese
aspecto, y dejas los tiros cerrados,
tiende a salir el humo hacia
dentro»

«Son mAquinas bastante
preparadas y es dificil que salga
una chispa...».

Tapado con colas: Imdgenes de la
chimenea. Apertura del cristal.
«Sf est4 protegido. Es un cristal y
cierra herméticamente, cierra
perfectamente... Si ellos lo
cerraron, si. Si ellos no lo
cerraron... El humo... Ia desgracia
que tiene... el calor tiende a subir.
La escalera es abierta y sube todo
hacia arriba directamente...
Tuvieron que romper cristales y
demés para poder pasar, porque
como el sefior salt6 por la ventana
de atrés... y al haber tanto humo
abajo...».

Tapado con colas

«..n0 baj6 a abrir porque estaba
la llave puesta por detrés. No
habia manera. Aunque teniamos
otra llave, no se podia abrir...».

«Est4 bastante afectada, estd
bastante afectada. De hecho, no
56 si hace un momento iba a ir a
Burgos porque el ataque de

ansiedad era terrible..

Después de los totales hay una
piezay otros formatos, que no se
describen en este ejemplo, pero st
que se pueden ver, seguidamente,
en el enlace a la noticia emitida.

Duracién total del directo
los totales: 2 min 47 s

TOTAL 2: Mismo testimonio. Sale el Rétulo 4.

TOTAL 3: Mismo testimonio

TOTAL 4: Mismo testimonio

TOTAL 5. Mismo testimonio. Sale el Rétulo 5.
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—» Direccién de informativos

A + Subdireccién de informativos
} _» Director de un informativo:
matinal, mediodia, tarde/noche
B  Editor, coeditores, realizador,
i responsable de produccién ...
B > Jefes de Arearinternacional,
c nacional, economia,
= sociedad ..
¥
D
Kreasde: 3 grandes dreas
1.Produccién <>  2.Realizacién <>  3.Redaccién \ _» (trabajo en
horizontal)
v v v
Productores  Ayudantes de realizacién, Redactores, delegaciones,
mezclador, técnicos de sonido,  corresponsalias, presentadores,

camaras arafismo. etcétera. documentalistas etcétera.
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NOTICIA DE SOCIEDAD: DISCRIMINACION DE UNA JOVEN GITANA

ENTRADILLA: Pedro Piqueras

Contiene 3 ideas en 3 frases principales,
aunque todas ellas incorporan oraciones
coordinadas y yuxtapuestas que ayudan
a dar mds informacién a la Intro que
realiza el director y presentador de
Informativos Telecinco, edicién 21 horas:
Pedro Pigueras.

Esta entradilla responde a las preguntas:
Quién, qué, cémoy por qué.

Por el tipo de informacidn y por su
contexto, en la entradillay en la pieza se
utiliza el presente y el tiempo pasado
través de tres formas verbales tanto
simples como compuestas: presente,
pretérito perfecto simple y pretérito
perfecto compuesto de indicativo.

Duracion: 25 s.

Una joven gitana se marcs el reto de
conseguir hasta diez millones de apoyos
asu causa a través de las redes sociales;
1o ha conseguido. Para concienciar
acerca de la discriminacion y los
prejuicios que sufren los suyos, decidié
tatuarse en el brazo la siguiente frase:
«Soy gitana y no soy de fiar». Gracias a
millones de apoyos ha superado el reto y
ha podido tachar ese «no» que habfa
escrito en su brazo.

PIEZA:

En la seccién de sociedad, el redactor
puede permitirse utilizar un lenguaje
mds colorista y metaférico, algo que no
ocurre en noticias de la seccién de
nacional por su idiosincrasia, tal y como
hemos podido comprobar en la noticia
anterior.

El cuerpo o pieza de esta noticia responde
a cuatro de las seis preguntas
periodisticas. El redactor no incorpora el
cucindo y el dénde, si bien no son
imprescindibles para entender la
informacién en su conjunto.

«Fui al siper a comprar y el guardia de
seguridad me ha seguido precisamente a
mi por ser gitana...».

Duracién del total: 6 s.

Los totales 1y 2 no llevan rétulo puesto
que habla la protagonista de la noticia,
dela que ya se han dicho en la entradilla
en el video su nombre y su cargo (0 lo
que representa). Otros medios podrian
haber optado por ponerlo.

A veces, para plantar cara a una
sociedad llena de prejuicios hay que
hacer como Amanda: tatuarse lo que més
duele en una piel que ha recibido el golpe
de la discriminacién.

TOTAL 1: Sin rétulo






